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SOUTENIR LES STRATEGIES
MARKETING
ET PUBLICITAIRES

Comportements de consommation

Loisirs, styles de vie

Equipement et fréquentation des médias
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Dispositif

POPULATION ETUDIEE

NS

& Enfants agés de 1a 19 ans (15,6 millions)

E 4 700 interviews, de septembre a décembre 2015

@ 1-6 ans = les parents répondent a
; 7-12 ans => ’enfant répond, avec Ben et ses parents _ﬂ

13-19 ans = I'adolescent répond o
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Un enqueteur
virtuel




Digital :
© entre autonomi
et depe nce 5
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Internet, 14 heures par semaine

TEMPS MOYEN PAR SEMAINE SUR INTERNET
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La maison des écrans

EQUIPEMENT PERSONNEL
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CONSOLE DE JEU TELEVISION SMARTPHONE TABLETTE
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La tablette poursuit son envol

EQUIPEMENT EN TABLETTE FOYER ET PERSONNEL
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Hyper-socialisation

INSCRIPTION SUR LES RESEAUX SOCIAUX
ET LES MESSAGERIES

(12015 % 2016
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Le monde en images

TERMINAL UTILISE POUR REGARDER...

La télévision
en live

La télévision
en replay

La vidéo

PC

Smartphone
tablette

PC
Tablette
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Lire la presse :
par effort ou
par plaisir ?
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Motivations d’achat de la presse

3 PREMIERES RAISONS D’ACHAT D’UN MAGAZINE

UN MOMENT LE
COMPLICE CONTENU

al

Les héros Les héros

dans le mag.

-12-

CONTENU

Enle
feuilletant

2)
La
couverture
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La presse jeunesse, toujours puissante

- LECTURE DERNIERE PERIODE AU MOINS UN TITRE PRESSE JEUNESSE
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Meme aupres des digital addicts

LECTURE DERNIERE PERIODE AU MOINS UN TITRE PRESSE JEUNESSE
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(1/2h par jour et plus) (1/2h parjour et plus) (2h par jour et plus)
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La presse jeunesse, toujours puissante

LECTURE DERNIERE PERIODE AU MOINS UN TITRE PRESSE JEUNESSE

1-6 ans 13-19 ans
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Lire un peu tous les jours

TEMPS MOYEN DE LECTURE DE LA PRESSE MAGAZINE PAR SEMAINE
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La presse,
media du plaisir

86%

Prend beaucoup
de plaisir a le lire
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Les signhes de I’engagement

82% 7% 83%

N N N
attend avec impatience le lit sans s'arréter  trouve dans ce magazine
de le lire jusqu’a la fin des choses qu'on ne

voit pas ailleurs
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Self educated
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62% 55%

DES 7-12 ANS DES 7-19 ANS
DEMANDENT UTILISENT INTERN ET
REGULIEREMENT POUR RECHERCHER

UN PRODUIT APRES L’AVOIR DES INFORMATIONS
VU DANS UN MAGAZINE EN VUE D’UN ACHAT
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Forte sensibilité aux marques
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13-19 ans




LES PARENTS EN TIENNENT COMPTE }

Ipsos

Vétements

@ Jeux et jouets @
Loisirs
%
% Alimentation
: %
Sorties @& ] Boissons

Vacances

@
Produits de soin &

Produits de beauté

. _ . @ Hitech:
Téléphonie mobile :

Produits de santé

.‘ Automobile
@ Banque [ Assurances

L’ENFANT DONNE SOUVENT SON AVIS }
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Junior Connect 2016

Thibaut Nguyen
Ipsos Connect Ipsos Trends and insight
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http://www.ipsos.fr/node/45938/

