Desde compras en linea, hasta redes sociales o las
noticias, los hispanos aprovechan las posibilidades
gue les brinda Internet
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Casi dos tercios de los hispanos en los Estados Unidos
tienen acceso a Internet mensualmente

Chicago, Illinois. Los hispanos en los Estados Unidos no solo acceden a Internet, sino
que también aprovechan las ventajas que la red les brinda como una herramienta
primordial para obtener informacion. Los conceptos anteriores que establecian que los
hispanos no contaban con acceso a Internet o desconocian las posibilidades que ofrecia la
red se estan siendo reevaluados, ya que los hispanos en los Estados Unidos no s6lo
acceden a Internet, sino que también recurren a ella por una gran variedad de razones.

Segun un estudio émnibus reciente de Ipsos U.S. Hispanic Omnibus acerca de los
hispanos en los Estados Unidos, el sesenta y tres por ciento de los hispanos que viven en
este pais afirma que accede a Internet al menos una vez por mes. Estos hispanos
“conectados” sefialaron que recurren a Internet para obtener informacion y
entretenimiento. Desde seguir las noticias mas importantes del dia, hasta descargar el
ultimo éxito musical, subir fotografias de familiares y amigos, o incluso investigar
productos antes de tomar la decision final de compra, los hispanos han demostrado que
Internet es una herramienta importante en su vida cotidiana. “La idea de que los hispanos
en los Estados Unidos carecen de acceso a Internet o no poseen la capacidad para utilizar
las herramientas en linea que generalmente se creian exclusivas de la poblacion estandar
ya no tiene vigencia. Sabemos que millones de hispanos se conectan a Internet, ya sea en
sus hogares o en el trabajo, y que utilizan funciones a menudo en una mayor proporcion
que la poblacion general. Los hispanos en los Estados Unidos comprenden el valor de
acceder a Internet, y no solo recurren a la red para realizar funciones basicas de busqueda,
sino que también acceden a ella en busca de entretenimiento y con el objetivo de ampliar
sus conocimientos acerca del mundo que los rodea”, sefiala Cynthia Pelayo, Gerente
Senior de Investigacion.

¢, Qué esta sucediendo? Los hispanos en los Estados Unidos
recurren a las noticias por Internet

Vivimos en un mundo en constante cambio y los hispanos en los Estados Unidos se
mantienen al dia con estos eventos y recurren a Internet para hacerlo. Mientras navegan
por Internet, mas del ochenta por ciento (84%) de los hispanos en los Estados Unidos
afirma que lee las noticias por lo menos una vez al mes.

e Los hombres (90%) presentan una mayor tendencia a leer las noticias mientras
navegan por Internet en comparacion con las mujeres (79%).

e Las personas menores de 55 afios (85%) presentan una mayor tendencia a leer las
noticias por Internet, en comparacién con aquellas de 55 afios en adelante (72%).

e Practicamente todos los hispanos que poseen un titulo universitario (97%) leen las
noticias mientras navegan por Internet por lo menos una vez al mes.
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Estos son algunos de los resultados de una encuesta realizada por Ipsos desde el 11 de
septiembre de 2008 hasta el 6 de octubre de 2008. Para esta encuesta, se entrevist una
muestra representativa a nivel nacional de 513 hispanos por teléfono mediante el Ipsos
U.S. Hispanic Omnibus. Con una muestra de este tamafio, los resultados se consideran
precisos, dentro de un rango de + 4.3 puntos porcentuales, 19 de cada 20 veces, si se
hubiera encuestado toda la poblacién de hispanos adultos en los Estados Unidos. El
margen de error ser4 mayor dentro de algunas regiones y para otros subgrupos de la
poblacion encuestada. Estos datos se ponderaron para asegurar que la composicion de
region y de edad/género de la muestra refleje la de la poblacion real de los Estados
Unidos segun los datos de la Oficina de Censos de los Estados Unidos.

Es hora de comprar: los hispanos en los Estados Unidos buscan
y compran productos por Internet

Casi ochenta por ciento (79%) de los hispanos recurre a Internet para buscar productos, y
no solo los busca, también los compra. Mientras navegan por Internet, mas de la mitad
(53%) de los hispanos en los Estados Unidos realiza alguna compra al menos una vez por
mes.

e Los hispanos en los Estados Unidos entre 35 y 54 afios presentan una mayor
tendencia a comprar productos por Internet (62%), mientras que los hispanos de
55 afos en adelante (37%) presentan una tendencia menor.

e El género no es un factor determinante, ya que tanto los hombres (51%) como las
mujeres (55%) presentan casi la misma tendencia a realizar compras por Internet.

Mirar videos, subir fotografias, descargar musica y participar de
redes sociales: todas éstas son actividades en linea populares
para los hispanos

YouTube, MySpace, Facebook y iTunes no son impulsores tan sélo para la poblacién
general. Esto se debe a que, en la actualidad, un ndmero significativo de los hispanos en
los Estados Unidos recurren a Internet en busca de entretenimiento. Casi sesenta por
ciento (58%) de los hispanos en los Estados Unidos que accedio a Internet en el ultimo
mes vio alguna clase de video, subio fotografias (54%) o descargd masica (47%). Esto
demuestra que, mientras navegan por Internet, realizan muchas actividades.

e Lapopularidad de los sitios de redes sociales como MySpace, Facebook y
MiGente ha llegado al segmento hispano, ya que el 40% de los hispanos en los
Estados Unidos que se “conectd” a Internet en el tltimo mes, tiene su propio sitio
de red social.

e Mas de dos tercios (68%) de aquellos entre 18 y 34 afios miran videos por Internet
al menos una vez por mes.
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e Mas del sesenta por ciento (61%) de los hispanos entre 18 y 34 afios que se
“conectaron” a Internet en el altimo mes, suben fotografias por Internet

mensualmente.
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