PERFIL DEL
ADOLESCENTE
Y JOVEN

APOYO Opinion y Mercado S.A.
presento la investigacion que
tuvo como objetivo principal el
conocimiento de los habitos,
actitudes y preferencias de los
jovenes y adolescentes de

Lima Metropolitana.
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TOTAL POR NIVEL SOCIOECONOMICO

Ingresos y gastos - Las golosinas compiten con
las cabinas
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‘cada cinco enfrevistados sefialan que sus amigos han probado
alguna vez alguna droga y uno de cada cualro, afirma que
actualmente alguno de sus amigos consume drogas.

Actividades

Las principales actividades que realizan los jovenes en su
tiempo libre son: escuchar radio, ver television, escuchar
musica, realizar quehaceres del hogar -principalmente en los
NSE D y E-, utilizar la computadora, ir a cabinas de Internet y
feunirse con amigos, principalmente en los NSE A y B.

Cuatro de cada cinco entrevistados practican algun deporte,
principalmente los hombres y los que se encuentran entre
los 13 y los 16 anos. El departe mas practicado es el fit-
bol. Otros deportes practicados, pero en menor medida,
son el voley, principaimente en los NSE D y E, y el basket,
enlosNSEAyB.

Medios de comunicacion - Internet al nivel de los
medios tradicionales

Los medios de comunicacion mas ulilizados por la jovenes
son la radio. la televisidn de sefial abierta —disminuye en
comparacion con mediciones anteriores-, e Internet, que
en el segmento juvenil alcanza porcentajes similares al
uso de otros medios tradicionales como la television y la
radio. Otros medios utilizados, pero en menor medida, son
los diarios, que también disminuyen, y la telévision por
cable, que aumenta
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El canal de sefal abierta mas visto es América TV. Le siguen
Fracuencia Latina, que mugstia un incremento importante en
felacion con los afios anteriores, y ATV, con porcentajes simi-
lares. Panameticana ocupa el cuarto lugar, con un porcentzje
inferior al obtenido la medicion anterior. Los tipos de progra-
mas mas vistos son las peliculas, los musicales, los dibujos
animados, fos noticieros y las telenovelas. Por otro lado, ios
canales de cable mas vistos son: MTV, TNT, TL Novelas,
Cartoon Network, Discovery Channel, Cinecanal y Fox Sports.

La emisora de radio mas escuchada por |a juventud es Moda,
que muestra un importante crecimiento en relacion al 20085.
En el segundo lugar figura Okey. Ambas radios muestran
mayores porcentajes en los NSE C, D y E. Otras emisoras sin-
lonizadas son Studio 92, La Mega, Pianeta, Ritmo Roméntica y
Corazdn. Los géneros musicales mas escuchados son la salsa,
el reggaetdn, que duplica el porcentaje oblenido en el 2005, y
las baladas, que muestran un decremento en ias preferencias
del segmento juvenil,

Los diarios mds leidos son El Comercio v Trome. Otros diarios

con indicadores crecientes a los largo de las mediciones,
seguida de Hotmail y Yahoo!, que por el contrario disminuye-
fon en menciones.

La tenencia de e-mail es de 89% en general, y llega a la casi
a la totalidad (entre 90 y 100%) en los NSE altos y entre 80 y
90% en los bajos.

Los celulares aumentan considerablemente

La tenencia de teléfonos celulares registra un aumento consi-
derable con respecto a las mediciones anteriores. Hoy el 41%
de los jovenes manifiesta tener celular, casi todos en modali-
dad pre pago. Claro es quien registra mds usuarios entre los
jovenes, 5B%, seguido de Teiefonica con 42%
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Problemas

Al consullarles por los pro-
blemas que mas afectan al
pais, los jovenes respon-
dieron que el problema
principal es el consumo de
drogas, la delincuencia y

la pobreza. Sin embargo al
preguntaries por ! proble-
ma del pais que mds les
afecta personalmente. el
consumo de drogas pasd
al quinto lugar y 12 lista la
encabezan la delincuencia, el desempleo y la contaminacién

Yo me quedo

En el 2004 casi la mitad de jovenes manifestaba tener inten-
ciones de emigrar a olros paises en los proximos cinco afos.
Sin embargo, hoy solo el 34% manifesté estos deseos. Los
paises elegidos serian Espafia, que demuestra incremenlos en
la preferencia para emigrar (de 13% a 36% en dos afos) y
EE.UU. que disminuye de 43% a 23%.

Los jovenes muestran cambios interesantes en sus hdbitos y
actitudes, lo que nos indica que podria ser momento de refor-
mular las esirategias de comunicacion para llegar a elios y
satistacer las diferentes necesidades que podrian surgir de
eslos cambios. @



