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Habitos y actitudes

hacia la radio
en Lima Metropolitana

APOYO Opinion y Mercado S.A. presentd como
cada afo la investigacion acerca de la radio.

El estudio tuvo como objetivo principal el cono-
cimiento de los hébitos, actitudes, opiniones y
preferencias de los oyentes habituales de radio,
asi como conocer la imagen de diversas emiso-
ras radiales, en Lima Metropolitana.
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Habitos de los oyentes

. 5 4 GRAFICO 1. UNIVERSO DE OYENTES DE RADIO
Seis de cada diez entrevistados escuchan radio todos los Frecaencia con I3 que s¢ escacha radie

dias de la semana. Casi la mitad sintoniza la radio entre
6:00a.m. y 12:00m. de lunes a viernes, en especial, las . .
personas mayores de 25 afios. En promedio, un radioyen- Pl " E187% de fas personas de 12 a 70 ades
te escucha 26 horas semanales. Por otro lado, tres de > ' SRR, B B

cada diez radioyentes escuchan diariamente radios infor- ;
mativas, mientras que en el caso de las radios musicales e 4
siete de cada diez lo hacen diariamente. GRAFICOS 1y 2 =

Los principales motivos por los que se escucha radio |
estdn relacionados principalmente con el entretenimien- e I.
[ ]

TOTAL

@ la semana

to, y el segundo lugar con el acceso a la informacion a
través de la radio. En el caso del motivo relacionado
con el entretenimiento, se trata de jovenes; y en el caso
de informacion, principalmente, de personas mayores
de 25 anos. GRAFICO 3

Casi la totalidad de los entrevistados escucha habitualmente radio en el hogar, principalmente en la sala y en el dormitorio
Otros lugares donde se escucha radio habituaimente son el trabajo y en medios de transporte publico (microbuses y combis)
Los programas musicales son los més escuchados, seguidos por los titulares de noticias, los programas periodisticos y los
de entretenimiento

Un poco mas de la tercera parte de los entrevistados indica que cambia de emisora constantemente especialmente las personas
menores de 24 aios, siendo la principal razén de este comportamiento la insatisfaccion con la masica que programan las emi-
soras. Otras razones mencionadas son el inicio de comerciales, e indagar sobre el resto de emisoras

Recordacion y sintonia de emisoras radiales
Las emisoras radiales mas recordadas espontaneamente son RPP Moda, Radiomar, Okey, Panamericana, La Mega, Felicidad,




y Studio 92. En el caso de RPP su e —

recordacion es mayor entre las perso- Sintonia habitual de radio y ol umiverss de por NSE, géoer y edad
nas mayores de 25 afios, mientras que il i i e
Okey y Moda destacan entre los jovenes
de 12 a 24 afios. Las emisoras radiales
escuchadas con mayor frecuencia son o
RPP que continda en primer lugar como !
en las mediciones anteriores, y Moda. »1
Ambas contindan con la tendencia cre-

ciente registrada en afos anteriores. ' « v

Con respecto a las paginas web, uno
de cada cinco encuestados ha visitado
alguna pagina web de emisoras de
radio, principalmente las de Moda,
Studio 92, RPP, Okey, Planeta y Ritmo. i — -
Las principales actividades realizadas DRl bl b e
durante la visita a la web son escuchar

radio a través de internet (audio en vivo) y ver
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el ranking musical. ik B

Actitudes hacia I3 publicidad en radio
Preferencias musicales de los oyentes pr—p— g e p—
Los géneros musicales més escuchados conti- ot e mﬁ -4 (IR
ndian siendo las baladas y la salsa; les siguen el _ o e LR LR
rock en espariol, el reggaeton, el merengue, y la l‘n ' l- %“ o
“miusica del recuerdo”. La salsa es preferida en * e !;ﬁ e DN GRS wem
los NSE C y D, mientras que el rock es preferido oy SN S Smii swp v
en los NSE A y B; y el reggaeton, entre los meno- e ! 1 ol [ f—
res de 18 afios. Las emisoras radiales asociadas e !., " _
con los principales géneros musicales son: il T
Corazdn, Ritmo y A, con las baladas; Radiomar, o e [ i ‘L ..,__ —
Panamericana y Moda, con la salsa; y La N, ' ® a0 ® m nn T e
Studio 92, Zeta Rock & Pop, con el rock en espa- Ty WWiN SR S@E R

fiol. El reggaeton es asociado principalmente con R o o v 1
Moda, Okey y La Mega.

Publicidad en radio ORI 3. TS BE LIS BYENTES DE A
Tres de cada diez entrevistados manifiestan que e g —
no cambian de emisora al momento de las tan- S —_—

das de comerciales, pero que al mismo tiempo = -’*

no les dirigen atencion; una proporcion similar 2
manifiesta que si cambia de emisora: mientras P 2

que uno de cada cinco entrevistados manifiesta -

prestarle atencion a la publicidad radial. hmurse .2

Solo uno de cada tres entrevistados opina que la - !? :

publicidad radial influye mucho en la compra de i 2

productos y servicios. Ademas, lo que més gusta oma L

en un comercial de radio es el humor, la origina- s _

lidad y la informacion. GRAFICO 4. et .-
Evaluacion e imagen de las emisoras e

La mitad de encuestados manifiesta de manera

espontdnea que el atributo més importante en una radio musical es la transmision de buena masica, mientras que los atributos
mas valorados en una radio informativa son los buenos programas educativos y la objetividad. Las radios mds asociadas a los
atributos importantes son: Moda, Okey y Radiomar, en el caso de la buena msica; y RPP en el caso de buenos programas edu-
calivos y objetividad.

En cuanto a la personalidad de las emisoras, se observa que RPP es considerada como una radio seria,
confiable, para la familia y los ejecutivos; mientras que Moda es percibida como divertida, innovado-
ra, original y para los jovenes.

Siete de cada diez entrevistados consideran que la radio en general es buena, mientras imm

: : Pk ! ey ; Hombres y mujeres entre los 12 y
que seis dt_e cada diez consideran que su contenido, tanto en radios mforma!was 70 afos de odad de t0d0S los NSE.
como musicales, también es buena. Por otro lado, la tercera parte de entrevista- Ay P p ey
dos considera que la radio y el contenido de su programacion estdn mejor en £l campo se realiz0 mediante entre-
comparacion con el aro pasado. Este indicador presenta una ligera caida vistas personales en hogares entre

respecto a la medicion pasada. e el 03 y 12 de marzo del 2007.
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