COMBATIR LA CRISIS CON ALGO MAS QUE OPTIMISMO
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0s economistas peruanos

suelen recordar que los

afios terminados en 8
tienden a ser afios de crisis en el
Perti. E12008 prometiaromperel
maleficio, el Pertise encontraba
transitando por el mejor afio
economico de su historia cuan-
doestall6la crisis internacional
y se derrumbaron las bolsas de
valoresylos precios de nuestras
exportaciones. Sin embargo,
a diferencia de otras épocas, el
Pert ha venido creciendo con
tantavitalidad que los primeros
efectosdelacrisisnohanlogrado
detenereseprocesoyconcluirdel
afio con unatasade crecimiento
delPBIdel 9%,lamayor de Amé-
rica Latina y similar a la de la
mismisima China. Estatasabien
justificaunbrindisporelafioque
termina.

De otro lado, es verdad que
el crecimiento no ha sido igual
para todos y que muchos com-
patriotas contintan viviendo
ajustadamente. Para ellos, el
2008 no ha sido motivo de cele-
bracién. Porel contrario, lainfla-
cién anual, superior al 6%y con

incrementos mayores al 10% en
algunos alimentos, ha sido mo-
tivo de constante angustia. Los
mufiecos que se quemardn a fin
deafioconlasfigurasdenuestras
principales autoridades seranla
consecuenciade esta crisis. Para
los més pobres, la crisis no esta-
116 con la quiebra del banco Leh-
manBrothers, sinoantes, cuando
el precio del kilo de pollo superd
labarreradelos6soles.

Estamuy bien
estimular la inversion
eninfraestructurayla
eliminacion de trabas
burocraticas

No estd de mds recordar que
la economia peruana se venia
recalentando peligrosamente
a mediados de este afio. Varias
empresas enfrentaban cuellos
de botella en su producciony se
vislumbraba desabastecimiento
de energia para el 2009. Los in-
mueblessubianvertiginosamen-
te devalor porla frenética activi-
dad inmobiliaria. Los preciosde
unaserie de productosde consu-
mo empezaban aincrementarse
nosoloporloscrecientes precios
internacionales, sino también

ILUSTRACION VICTOR AGUILAR

por el incremento de la deman-
da. Todoesto generabaunaserie
de tensiones sociales y la discu-
sién se centraba en como enfriar
laeconomia...hastaquevinieron
los vientos helados del norte de
América.

Ahora, lasempresas que ope-
ranenelPerdorientadas al mer-
cado interno aguardan el 2009
con cautela, pero, a diferencia
de otros paises, sin caer en el pe-
simismo. Serd un afio de ajustes
paraincrementar la productivi-
dad, se postergaranalgunos pro-
yectosinciertos, peronadie deja-
rapasaroportunidadesnilerega-
lard mercado a su competencia.
Los consumidores, por su parte,
tampoco estan dispuestos a pos-
tergar la atencién de sus necesi-
dades. Algunas familias de clase
media seran algo mas prudentes
al tomar créditos, lo que frenara
laventadebienesdemayorvalor,
perolos sectores populares, que
vivenaldia, seguiran consumien-
doloquenecesitan mientrasten-
ganempleo.

El Gobierno ha reaccionado
correctamente con un conjunto
de medidas contraciclicas para
queel Perticontinde porlasenda
del crecimiento. Estd muy bien
estimularlainversiéneninfraes-
tructura ylaeliminacion de tra-
bas burocraticas, de manera de
sostener el empleo e incremen-
tar la competitividad nacional.
Pero las autoridades no deben
perder de vistaque el éxitodela
politicaeconémicaparael ciuda-
dano comun se sustenta en que
los precios de los productos para
elhogar se mantengan estables.
Siel Pertilograatravesar la crisis
internacional con tasas de cre-
cimiento del 5% al 7% del PBI
y una inflacién anual menor al
3%¢el 2009, pero especialmente
el 2010, no solo se incrementara
justificadamente lapopularidad
presidencial, sino que se refor-
zard de manera considerable la
confianza de los peruanos ensu
futuro. m




