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Niveles Socioecondmicos de la Gran Lima 2009

Ipsos APOYO Opinién y Mercado ha publicado el estudio “Niveles Socioeconémicos de la Gran Lima
2008" que forma parte del Informe Gerencial de Marketing (IGM). A continuacién se presentan algunos de
los principales resultados y hallazgos de la investigacion.

A un afio de cumplirse los primeros veinte afios desde que APOYO empez6 a usar la segmentacion de los hogares por niveles
socioeconémicos en el Perd, por primera vez se ha unificado la formula de célculo entre todas las agencias de investigacion.
Ipsos APOYO Opinién y Mercado S.A. ha adoptado a partir de este afio la formula de NSE desarrollada por la APEIM. Antes
de tomar esta decision se realizaron pruebas de la misma sobre nuestra propia muestra de entrevistados y se encontré que no
existian diferencias significativas en los resultados totales aplicando una férmula u otra.

El Nivel Socioecondmico (NSE) constituye una de las variables fundamentales en el proceso de clasificacion de informacién.
Se entiende por NSE un conjunto significativo de personas que comparten condiciones econémicas y sociales que las hacen

similares entre si y distintas de las demas.
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La nueva férmula toma como variables de calculo:
educacién del jefe de hogar, lugar de atencién de la
salud, tenencia de algunos bienes,
(miembros del hogar y habitaciones para dormir) y el

hacinamiento

tipo de piso de la vivienda.

Si bien la nueva férmula de niveles socioecondémicos
usa algunas variables distintas para agrupar a los
hogares, se observa que el perfil de los mismos no ha
sufrido grandes variaciones; por tanto, la nueva férmula
APEIM y la que IAOM utilizaba clasifican a los hogares
de manera similar dandole el nivel socioeconémico
correspondiente.

Observando algunas caracteristicas de los hogares se
podria separar a estos en tres grupos grandes: AB1,
B2C y DE.

Metodologia
Encuestas realizadas durante el junio y julio de 2009 a una muestra aleatoria
conformada por 1,060 jefes del hogar mayores de 18 afios en el ambito de la
Gran Lima. Se consideraron los 49 distritos de Lima y Callao (37 metropolitanos
y 12 periféricos).
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Marketing Data
Marketing Data es un servicio de informacién que brinda los principales
hallazgos de los estudios multiclientes que realiza Ipsos APOYO Opinién y
Mercado S.A. El contenido detallado y los resultados desagregados de las
investigaciones se encuentran en los informes que publica Ipsos APOYO
Opinién y Mercado S.A.
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El ingreso promedio mensual del hogar limefio descendié ligeramente respecto del afio anterior. La principal
contraccion se da en el nivel alto, que sinti6 mas el ajuste econémico de los ultimos meses. En el resto de NSE
se observa una tendencia estable.

Ingreso familiar mensual (soles constantes de Junio de 2009)
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Fuerte incremento de los gastos en todos los rubros en especial de alimentos, transporte, telefonia y luz
eléctrica.

El impacto de este aumento se siente mas en los niveles bajos donde el disponible para gastos distintos de los
corrientes se reduce a cero e incluso hay saldo negativo. Considerando que hubo un ligero incremento en los
ingresos de estos sectores, se evidencia que el aumento del costo de vida fue superior.

Peso de los principales rubros de gasto en el
presupuesto del hogar
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Reparticiéon de los ingresos totales de los hogares
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Desde el punto de vista del ciclo de vida de los hogares, se observa un menor nivel econémico en aquellos que estan en la
etapa de consolidacién (hijos entre 12 y 17 afios) y la de estabilizacion (hijos menores y mayores de 18 afios). Menor
ingreso familiar, mayor proporcién destinado a la alimentacién y por lo tanto menos dinero disponible para otros gastos no
corrientes (esparcimiento, vestimenta, etc.). Son hogares con mayor proporcién de mujeres jefes de hogar y con menos
aportantes permanentes al presupuesto.

Por otro lado, los hogares en desmembramiento (con hijos mayores de edad) son los que tienen mejor situacion econémica
actual; los ingresos mas altos ya que son mas miembros los aportantes ya sea permanentes o eventuales. Asimismo, estos
hogares tienen la mayor proporcién de nivel AB.

La relacion entre hogar segun ciclo de vida y niveles socioeconémicos muestra que conforme la familia “madura” el nivel
socioecondmico es mayor y, por tanto, mejor su situacion econémica.

La vivienda también es reflejo del nivel socioeconémico del hogar que la habita. La renovacion de la casa es progresiva, por
esto vemos que casi no hay cambios muy significativos en el tipo de material de paredes, techos y pisos. A pesar de un
periodo de buenos resultados econémicos no se observa grandes cambios en la infraestructura, pues éstos dependen de
mas variables que solo las econdmicas. Tiene también un componente social y cultural, y un orden de prioridades en el
gasto.
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El informe se presenta en versiéon impresa. También se podra consultar via web toda la informacién del informe a través de
nuestro Marketing Data Plus, banco electrénico de informacion de nuestros estudios multiclientes, el cual le permite

acceder a los resultados por medio de un buscador.

Marketing Data Plus

Informe impreso

Gastos del hogar en Soles -

E Ipsos APCYO

Marketing Data
pluy

e

R i DTN DesCANgAr D8 nforTes i bokeones. TATEWN DOGKR ACCeCer 8 100N M3 SreguTaL Y
54 150 Saistien par mdE B4 A Bukead:

M Ipsos APOYO

Bromedio general* (declarado)

Gastoen prindpdes rubros
Profedio generd en Soles corrientes]

(!
821

7
o9

19520 g74 19

o "

II II 799 0TI gges 76
Aimen  Tians-  Educa  Teldfono Limpieza  Luz
tacién  potte  cién

007 = o008 =08
Baze: Tatal de enerevigados O 0607

Aimertacién a1l 2036 | 1335 | 71| 815 | 487
Dentrodelhogar | 842 | 1,323 | 020 | 623 | 612 | 404
Fersdelhogar | 179 | 713 | 314 | 143 | w3 | 8%

Transpone 204 | 608 | 361 | 188 | fan | 8t

Educasion 180 |1066 | @35 | 124 | a7 | a0

Teléfono 91 |4 |22 | 74 | 35 | 18
Fijo sz 1m0 | 134 | 44 | 18 | 5
Cebilar ar s | ee | w [ 7 |1

Productes de limpieza | 70 | 241 | 124 | g1 | &1 | 42

Luz eléstriza 76 |13 | 115 | 83 | a0 | 30

Pquilerde Bvivienda | 42 | 74 | 82 | 42 [ 28 | 17 |2

#quz LR REN

= Eitretodas bs hogares, yasea que gasten o no =n diche rubm

CONTENIDO DEL INFORME

Presentacion

Piramide Socioecondmica de la Gran Lima 2009
Resumen ejecutivo

Distribucion por Nivel Socioeconémico de algunas
variables importantes

Perfil del hogar limefio seguin su NSE
Caracteristicas del hogar

Caracteristicas del hogar segun ciclo de vida
Caracteristicas de la vivienda

Tenencia de propiedades, bienes y servicios
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Ipsos APOYO Opinién y Mercado S.A.

Av. Republica de Panamé 6380 - Miraflores

Telf: 610-0100, 241-8141 Fax: 447-1831, 445-2982

Atencion:
Javier Alvarez
Gerente de Ipsos Observer

Deseamos adquirir el estudio Niveles Socioecondémicos de la Gran Lima 2009 Precio:  S/. 3,300 (Incluye IGV)
Sirvanse remitir el informe con los resultados del estudio a:

Nombre: E-mail:

Empresa: Direccién:

RUC: Teléfono: Fax:

Enviar factura a nombre de:

Firma:

Nota:. Si tuviese interés en adquirir este estudio, fotocopiar este formato para ser enviado por fax al 445-2982 6 447-183,
para cualquier consulta, comunicarse con Johana Tang a los teléfonos 610-0121/ 610-0100 6 via email a



