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Perfil del Mercado Educativo - Postulantes 2008

Ipsos APOYO Opinién y Mercado ha publicado el estudio Perfil del Mercado Educativo - Postulantes 2008 que elabora anualmente.
A continuacién se presentan algunos de los principales resultados y hallazgos de la investigacion.

Aunque la mayoria de los entrevistados considera que la calidad de educacidn particular ha mejorado en los
Ultimos afios, las cifras referentes a la intencidon de postular a centros de estudios superiores han cambiado
ligeramente respecto de la medicién del afio pasado y de cada diez entrevistados, seis se muestran interesados
en postular a una universidad, tres a un instituto y uno de ellos a las Fuerzas Armadas.

El 87% de los jévenes que se ha inclinado por estudiar en una universidad ya decidié cudl es la carrera que
seguird y las razones por las que prefieren postular a un centro de estudios universitarios continGan siendo el
mayor nivel de ensefianza, una educacion mas completa y mayores oportunidades laborales.
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Metodologia
Encuestas realizadas en junio del 2008 a 613 jévenes de los niveles
socioecondmicos A, B y C. Del total de entrevistados, 308 fueron hombres y
305 mujeres; 353 personas corresponden al grupo de edad de 15 a 16 afios y
260 al grupo de 17 a 18 afios.
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Por otro lado, dos de cada tres jovenes que han decidido postular a un instituto ya saben qué carrera seguiran, y
las razones por las que se han inclinado por un centro de estudios no universitario son principalmente la corta
duracion de las carreras, una menor inversion y la facilidad de ingreso.

Mas de la mitad de postulantes ha recibido algin tipo de informacion referente a los centros de estudios
superiores y lo han hecho, en su mayoria, a través de las visitas de dichos centros de estudios a sus colegios,
asi como de boletines, la television e Internet.

Los jovenes postulantes opinan que todo profesor de educacidon superior debe tener las siguientes
caracteristicas: experiencia profesional, amplios conocimientos y capacidad para mantener un buena relacién
con los alumnos.

Imagen de carreras
Percepcioén de la mejor carrera en general y con la que se consigue trabajo mas rapidamente
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Los entrevistados toman la decision de postular a una universidad o instituto entre los meses de octubre y marzo;
y aunque mas del 40% de los jévenes asiste al centro preuniversitario de alguna universidad, la modalidad de
ingreso que piensa utilizar el 60% del total de postulantes, es el examen de admisién regular.

Medicina es considerada la mejor carrera en general, ademas de percibirse como la que permite ayudar a mas
personas y ser la que mas necesita el pais; sin embargo, no es la que los jévenes elegirian, dejando de lado los
ingresos futuros o la presion de terceros. Esto podria relacionarse con la bisqueda de carreras mas
personalizadas y de corta duracion, que permitan obtener un trabajo de manera mas rapida.

En el ranking de las academias preuniversitarias mas recordadas, han
aparecido dos nuevas instituciones, desplazando a la que ocupaba el
primer puesto el afio pasado.

Por otro lado, la recordacion de institutos de idiomas la siguen liderando los
centros de estudios de afios anteriores, y son esos mismos los que se
perciben como los mejores dentro de su categoria.

Las universidades, tanto privadas como estatales, también se mantienen en
las mismas posiciones del afio pasado; mientras que se ha logrado ver un
cambio entre los institutos de educacién superior tanto en recordacion como
valoracion de la calidad de educacién que imparten.
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de estudios superiores.

El estudio Perfil del Mercado Educativo - Postulantes 2008 tiene como objetivo principal determinar las
percepciones, opiniones, preferencias y expectativas de los jovenes postulantes sobre las carreras y centros
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