a]. O ‘ POIitlca ‘ EL COMERCIO miércoles 11 de noviembre del 2009

Entrevista i»

ALFREDO TORRES GUZMAN

Ipsos Apoyo Opinidn y Mercado cumple 25 afios. Quien ha sido su director durante este

tiempo nos cuenta las vicisitudes de una encuestadora en el pais de lo impredecible.

“La eleccion es dificil de predecir”

Ipsos Apoyo OpiniényMercado
llevaya cinco lustros en la com-
plicadatareade descubrirypre-
decirlasenrevesadastendencias
de los electores. Alfredo Torres
Guzman, entodoestetiempo, ha
sido su cabeza visible y conoce
de sobra que se juega el presti-
gio en cada encuesta. Torres es
consciente de que enel Pertilos
candidatos favoritos pueden
desplomarse y que los ‘outsi-
ders’ pueden atropellar en las
ultimas semanas. “Como tene-
mos partidos muy débiles—dice
Alfredo Torres—y unsistema de
voto obligatorio, la eleccién es
dificil de predecir. Hay mucha
volatilidad”.

¢Como es que el voto obligato-
rioafectalaprediccion?

La gente tiene que votar, aunque
notengaunaopiniéndefinida. Es
comosiaunapersonaalaqueno
legustaelfitbolle preguntescual
eselmejorjugadordelaseleccién.
Vaaresponder al azar. Igual pasa
enlaselecciones.Lagentealaque
nole gustalapoliticadecideenla
colayporrazonescircunstanciales
ypocorelevantes.

Enel2000,huboproblemascon
laencuestaabocadeurna.;Qué
otracoyunturaelectoralplanteé
lanecesidad de reformular las
técnicasdemedicion?

En 1990 las encuestas pudieron
ver el crecimiento de Alberto
Fujimorienlaintencién de voto
en las ultimas semanas. Pero
lo que si subestimamos varias
encuestadoras fue el voto rural,
marcadamente a favor de (Al-
berto) Fujimoriy muy débil para
(Mario) VargasLlosa.

Del dicho al hecho

Esta es la comparacion entre las Ultimas encuestas que publicd EI Comercio
antes de las elecciones y los resultados oficiales.
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Elecciones generales 2001
Publicada el domingo 1 de abril del 2001

Resultados oficiales

Elecciones generales 2006
Publicada el domingo 2 de abril del 2006

Alejandro Ollanta

Toledo ! 35% Humala ; 31 %;
(Perti Posible) 36,51%  (Unidn por el Pert) 30,6%
Lourdes Flores I 20% Lourdes Flores I 26%
(Unidad Nacional) 24.3% (Unidad Nacional) 23,8%
Alan Garcia T 17% Alan Garcia [ 23%
(Partido Aprista 25,77% (Partido Aprista 24,3%
Peruano) Peruano)
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Nombre: Alfredo Torres.
Profesion: Licenciadoen Ad-
ministracién de Empresas,
master en Ciencias Politicas.
Cargo: Presidente ejecutivo
delpsos Apoyo Opiniény Mer-
cado.

Trayectoria: En 1984 Apoyo
creaunaunidad de Opiniény
Mercado. Alfredo Torres ladi-
rigid desde entonces. En 1994,
Apoyo Opiniény Mercado se
independiza. Enel2007,se
asociaconlafrancesalpsos.

FELIX INGARUCA

CARA
CONOCIDA.
Alfredo
Torresestaal
frente de esta
encuestadora
desde que
eralaunidad
deOpiniony
Mercadode
Apoyo S.A.

En el 2006, Alan Garcia decia
quelasencuestadorasmentian.
¢Coémo entender que ahorase
apoye en las encuestas para
respaldar algunas reformas
constitucionales?

En campaiia electoral los politi-
cos tienden a exagerar. A veces
pornervios, a veces por razones
tacticas dicen cualquier cosa.
Ahora se basan en las encues-
tas para defender su gobierno,
y creo que toman en cuenta
muchas de las encuestas que
El Comercio publica porque
confianenquerealmentese esta
recogiendolo quelaciudadania
piensa.

Pero siendo, aparentemente,
tan acertadas las encuestas
¢porqué cree que sonvictimas
decriticas?

Esoocurreentodoelmundo. Un
candidato que tiene bajo respal-
do en las encuestas o tendencia
declinantenoatraerespaldoeco-
noémico de la gente que apoya a
los partidos, yresulta muy dificil
quesusmilitantes se mantengan
conentusiasmo. Ylamaneraque
tienentradicionalmentelos poli-
ticos paramanejar estasituacion
es hablar mal de las encuestas.
Porello, finalmente, quienes cri-
tican sonlos que van perdiendo.

¢Esunaparticularidadperuana
queenlaseleccionesnohayaun
candidato oficialista?

Si, eso es increible. Es increible
que a un gobierno con unaserie
deéxitoscomoelactual oel ante-
riorlesvayatanmalenlasiguien-
teeleccion. PeriPosible sac 4%
paraelCongreso.YelApranotie-
neuncandidatopresidencialque
figure de maneradestacada.

¢Ycudlesserianlasrazones?
Tienequeverconnuestramuydé-
bil institucionalidad partidariay
con el voto obligatorio que hace
que mucha gente que es antipo-
litica tenga que votar. Se sienten
atraidos a votar por algo nuevo
que parezca lo menos politico
posible. Ademas, los peruanos
somos, comparados con otros
paises de América Latina, extre-
madamente criticos. Tenemos
nivelesde aprobacién masbajos.

Por eso las palabras ‘cambio’,
‘reforma’ sontanbienrecibidas.
Exactamente. |



