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El peso de los resultados de los sondeos es cl
piblica como de los mismos candidatos. Este poder, ademas de

no puede ser manipulado

EL PODER DE LAS

ENCUESTAS en las elecciones

1921-2021; un viae en &
hempo para enfender como
SOMOS § QUE QUENBTMoS 105 PeTLIaNas

i por “poder” se entiende la capac
dad de influir en el curso de los
acontecimientos, no cabe duda de
que kas encuestas tienen poder. Sin em
bargo, una cosa €5 TECONOCET ¢l poder de
L= encuestas v owra, muy diferente, supon
er que los encuestadores, la prensa O los
politicos nenen la capacidad de adminis-
irar eficazmente ese poder. La realidad es
que este poder €5 esquivo y fugaz, pot lo
{ue restilta ingenuo y frecueniemetite comn-
raproducente pretender cor wrolario.
Por e¢jemplo, se sabe que fa decrsion
de Alex Kouri de lanzarse a la alcaldia de
Lima estuvo motivada en que las prime-

ras encuestas que se hicieron sohre st

eleccion 1o mostraban como el mis pro-

bable ganador si no se lanzaba Luls Lasta-
feda a la reeleccion. Del mismo modo, es
conocido gue Lourdes Flores fue animada
o lanzarse a la alcaldia de Lima porque las
encuestas revelaban que sus 1‘\.1E~|]‘It|ﬂ-’.lm|t‘~'-
en la eleccion presidencial eran reducidas
y, en cambio, ella aparecia como la timica
que podia derrotar a Kouri en Lima. Na-
die anticipaba entonces que 1a candida-
tura de Koun seria tachada y que Susana
Villarin se alzaria con el triunfo

Las encuestas también pueden llevar
a algunos potenciales candidatos a -
hibirse de postular a una eleccion. For
ejemplo, es probable que si César Acuna
hubiese tenido mayor aceptacion en las
encuestes de intencion de voto presiden-
cial no se habria conformado con la re-
eleceion a la alcaldia de Trujillo sino que
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s¢ habria lanzado por el premio mayor, ¥
como él, seguramente muchos oLros. Sin
embargo, si se hubiesen guiado por las
primeras encuestas, ni Albeno Fujimor
en 1990, ni Algjandro Toledo en el 2000
i Alan Garcia en el 2006 se habrian ani-
mado a presentarse, ya que sus posibili-
dades de tiunfo aparecian mary remotas

Iniciada una campana electoral, las en
cupstas. en conjunto con la prensa, tenen
¢l poder de influir sobre ¢l discurso de los
candidatos, En €] 2006, por ejemplo, reve-
laron gue los lemas que mds preocupaban
al electorado en ese momento eran el em-
pleo y la pobreza. A su vez, en la dlima
campafia municipal destacaron que bo que
mis preocupaba a los limenos era la delin-
cuencia v el transito. Un andidaio que
aspire a conectdr’ con los glectores debe
saber leer lo que dicen las encuestas sohre
las preocupaciones cludadanas y sobre las
diversas opciones de politica que exisien
para enfrentar esos problemas

El poder de las encuestas empieza a
set cuestionado cuando se ingresa al mo-
vedizo camino de la intencion de voto
Los medios de comumcacion y la pro-
pia ciudadania tienden a prestarle mis
atencion a los candidatos que muestran
un mejor resultado en las encuestas y a
ignorar a guienes van -ragados. Puede
ser injusto, porgue a veces hay buenos
candidatos en la cola, pero asi ocurre. De
persistir esta situacion a lo largo de varias
gncuestas, (Uienes van airas emplezan a
perder ¢l entusiasmo de su militancia ¥
< van quedando sin fondos para la cam-
pana, Para tratar de Frenar ¢l ahandono,
muchos candidatos optan por TMEgAT V-
lidez a las encueslas o Presentarse como
victimas de un complot.

Pero incluso quienes van en los prime:
ros lugares tienden a recibir las encuestas
COn Una creciente suspicacia. A esto con-

ave para las decisiones tanto de la opinion
ser impredecible

tribuye la diversidad de encuesias —oon
resultados parcialmente diferentes— y el
entusiasmo del entorno de cada candida-
to, que sicle ser excesivamente laudatono
El poder de las encuestas, en €s1e GAs0, esta
en su capacidad de influir en el estado ani
mico del candidato. Si la encuesia regisira
un crecimiento en el respaldo, ése sentird
que va por buen camino, si su intencion
de volo cae Unos PUnos WA semand ¥ Ia
siguiente también, la frustrcion lo puede
llewvar 4 cambiar a su equipo de camparia o
a denigrar de los encuestadores repitiendo
la tradicion medieval de “cortarle la cabe-
za” al mensajero de malas noticias

En la etapa fnal de un proceso elec-
ioral, el poder de las encuesias consisie
en que permilen efectuar un volo estra-
tégco. Si bien la mayoria de los electores
vola por el candidato de sus ]?'II:1I:I':l!EI-1:1.
independicniemente de lo que digan las
encuestas, existe un sector mas sohstca-
do que prefiere hacer un volo util y es-
tratégico, por lo cual deja de votar por
candidatos de poca opcion par escoger
alguno de los que tienen mas posibilida-
des. En el 2006, por ejemplo, es pro-
bable que algunos electores hayan aban-
donado a Valentin Paniagua o Martha
Chavez para optar por Lourdes Flores o
Alam Garcia en la definicion de quien pa
saria a la segunda vuelia electoral
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La wiilidad de las encuestas para de-
cidir ¢l voto se vio con claridad en la
eleccion entre Ollanta Humala y Alan
Garcia en la segunda vuelia del 2006
Se sabe que muchos de quienes habian
votado por los candidatos dermotados en
la primera vuelta tenfan la intencion de
wotar en blanco. Mo obstante, al divalgar
las encuestas que la eleccion estaba muy
refiida y que cualquiera de los dos podia
ganar, estos electores desalectos optaron
por ¢l candidato que consideraban “el
mal menor”

Para lo tnico que no sirven las en-
cuestas es para impulsar a los electores a
votar por ¢l que va adelante. El mito del
“voto a ganador” fue desmentido una vez
mas en las recientes elecciones munici-
pales limefias. Si de verdad los electores
indecisos se inclinasen por el ganador,
entonces la divulgacion de las encuestas
¢l domingo previo a las elecciones, que
mostraban una amplia ventaja para Susa-
na Villardn, hubiese generado un incre-
mento de la brecha que la separaba de
sus rivales. Lo que ocurrid fue precisa-
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mente lo contrario: la distancia se redujo
hasta producirse un virtQial enipate con
Lourdes Flores, como o constataron las
encuestas electuadas la vispera de las
elecciones y gque solo pudieron ser co-

nocidas por una minoria privilegiada.
Comeo se sabe, el temor a las encuestas
es lan grande que éstas son sometidas &
censira la dltima semana para impedir
qUE Ejerzan su supuesto poder ]
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El proximo Presidente del Peru

De acuerdo con la més reciente Encuesta del Poder, los lideres de opinion del pais creen que Alejandro Toledo sera el proximo presidente
del Peri), Le siguen Luis Castafieda y Keiko Fujimori. A decr de Alfrado Torres, presidente ejecutivo de Ipsos APOYO Opinién y Mercado, los
candidatos con mayor posibilidad de triunfo serén aquellos que sepan ubicarse en el centro de| espectro politico. De ahi que Toledo esté
buscando aliados mas hadia la izquierda,

Ahora bien, Toledo también encabeza | lista de preferidos a ganar la eleccion. Lo sigue Pedro Pablo Kuczynski (PPK), luego Castaeda y
en tercer lugar esta Keiko.

- ; Ouién cree que serd el proximo Presidente del Peru?

Alzjandirn
Taledo

» ¢ Ouién preferiria que sea el priximo Presidente del Perd?

Fleako
Fugimori

Lisis |
| Castafedal. |

Obros |
Mo predaas

Alejanda | Pedro Pablo | Lus Castafieda | Kaiko
Taleda
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