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“Impacto del TLC 
con Estados Unidos 
se verá en 5 años”
Profesor de la 
Universidad de stanford

+0,07%
AYER +0,31%

+2,82%
AYER +1,02%

thomas o’keefe [B6]

acceso Para las Pymes [B7]

El Perú, Panamá y Costa Rica 
firmaron acuerdo comercial

 Dólar US$ COMPRA	 VENTA
	Paralelo	 	 2,740	 2,770
	Interbancario	 	 2,747	 2,748
	Bancario	 	 2,730	 2,790

  EUrO	 	 COMPRA	 VENTA	
	Interbancario	 	 3,673	 3,958

El	dólar	interbancario	volvió	a	caer	y	arrastró	al	dólar	
paralelo;	el	BCR	salió	a	comprar	US$13	millones.	

 DOw jOnES

 IGBVl 

perfil.	sEgún	EncuEstA	dE	ipsos	ApoYo	En	limA		[B12-13]

Mef. 	[B2]  cAncElAción	pARciAl	[B5]

Jóvenes casi duplicaron 
sus ingresos en 10 años  

vida&futuro

Habrá 
superávit 
fiscal 
en el 2012

CONSUELO VARGAS

iLUStRACióN: VíCtOR AGUiLAR RúA

GoBIERno.	Mejora de los 
escenarios hacia el 2014.

ciEnciA	[B18]

Hallan molusco 
que protege las 
algas en Piura

tEcnologíA	[B19]

Exoneran del IGV 
a importación de 
partes de PC

 El 
promedio 
salarial de 
un joven 
adulto en la 
capital es 
de S/.1.062

 El 27% 
posee 
alguna 
cuenta, 
préstamo 
o tarjeta de 
algún banco

 Es el 
segmento 
que más 
consume 
en estudios, 
diversión y 
tecnología

efectos. no	todos	gAnAn	[B4]

resultados. Y	poR	mAYoR	compEtEnciA	[B3]

Esperan	que	presidente	garcía	observe	ley	que	exonera	
las	gratificaciones	de	los	aportes	a	AFp,	onp	y	Essalud

A	marzo	de	este	año,	fármacos	se	abarataron	5%

Essalud perdería 
ingresos por 
S/.4.000 millones

Genéricos hicieron bajar 
precios de medicamentos

millonEs	dE	Adultos	
jóvEnEs	hAbitAn	En	limA	
mEtRopolitAnA2,4

pese	a	ello,	venta	de	campo	mar	y	logos	continuará

La ‘U’ se pone al día con 
pagos del 2011 a Sunat
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2001 2005 2008 2009 2011

¿En qué gasta más?
Principales menciones

Ingreso mensual promedio
En soles

S/.692S/.679

S/.1.062
S/.846S/.852

27%27%

24%

22%

2008 2009 20112005

¿Tiene actualmente algún tipo de cuenta, 
préstamo o tarjeta de crédito a título 
personal en algún banco o financiera?

200820092011

Alimentación
del hogar

Ropa y
calzado

Transporte/
combustible

Servicios
(agua, luz, teléf.)

Educación
de los hijos

Alimentación
fuera de la casa

70%

55%

20%

36% 36%
26%

21%
13%

¿A qué tienda por departamento asiste con 
mayor frecuencia?

Saga 
Falabella

Ripley

Oechsle

200820092011

200820092011

200820092011

2001 20012011 2011

50%
70% 81%

38%

TV por cable Internet

¿Pertenece a alguna red 
social como Hi5, 
Facebook o Twitter?

Uso habitual de medios 
de comunicación

12% 7% 1%
19%

33% 39%
69% 60% 60%

¿En los próximos 5 años, piensa vivir en el 
Perú o fuera del país?

Vivir en el Perú Fuera del Perú No precisa

Sí
46%

No
54%

20

25

30

16%
Tiene pensado 
comprar un vehículo *

71%
No tiene pensado 

mudarse *

Intención de migrar y uso de medios

(*) En los 
próximos 
doce meses

Distribución por sexo y edad - 2011

Ocupación del adulto joven

Masculino Femenino
50%50%

Ilustración: V
íctor A

guilar

51%

50%

4%

46%

45%

45%

49%

2011

Solo trabaja Ni estudia
ni trabaja

Estudia
y trabaja

Solo estudia

53% 56%54%

28% 26% 26%
13% 12% 12%

6% 6% 8%

71%
58%

55%
50%

29%
23%

64%

50% 45%

18%

sectorial
Sugerencias: economia@comercio.com.pe

Uno de cada cua-
tro l imeños 
está en la etapa 
en que es joven 

y también es adulto, es decir 
que su edad fluctúa entre los 
21 y 35 años. Ya muchos ter-
minaron la universidad y la 
mitad está casado o convive 
con su pareja. A diferencia 
de otras generaciones, les 
tocó gozar de la estabilidad 
económica del país y del ac-
ceso a la globalización de la 
mano de Internet. Esto los 
convierte en el grupo po-
blacional más entusiasta a 
la hora de comprar, de estu-
diar y de salir a divertirse. 

De acuerdo con el infor-
me “Perfil del Adulto Joven 
2011” de Ipsos Apoyo, que 
se basa en encuestas a 621 li-
meños entre los 21 y 35 años, 
el 25% de la población de Li-
ma Metropolitana está en el 
mencionado rango de edad, 
es decir unos 2,4 millones 
de habitantes. 

En cuanto a sus ingre-
sos mensuales, estos han 
aumentado casi el doble 
en una década, al pasar de 
S/.679 a S/. 1.062. Las dos 
terceras partes trabajan: la 
gran mayoría de jóvenes del 
nivel socioeconómico A lo 
hace en lo que ha estudiado; 
mientras que en los niveles 
D y E se trabaja sin haber es-
tudiado.

Esta solvencia económi-
ca les permite proyectar en 
los próximos doce meses lo 
siguiente: dos de cada diez 
comprará un vehículo, cua-
tro remodelará o redecorará 
su casa y comprará algún 
artefacto de línea blanca. 
Además el 69% de los con-
sultados  afirma que no tie-
ne intención de migrar del 
país, cifra que aumenta en 
15 puntos porcentuales en 
relación con el 2001.

perfil
Una generación entUsiasta

Por
Marienella
Ortiz

MAYor deMAndA de ServicioS de educAción, tecnologíA Y entreteniMiento

El sólido consumo del         adulto joven

loS PeruAnoS que tienen entre 21 Y 35 AñoS crecieron con eStAbilidAd econóMicA, internet Y  AvAnceS 
tecnológicoS A diArio, todo lo cuAl loS hA ModelAdo PArA Ser MáS exigenteS en SuS coMPrAS Y MetAS 
de vidA Y diSPueStoS A vAriAr PerMAnenteMente de PreferenciAS

“La edad promedio de es-
te adulto joven es de 24 años. 
Es el segmento más movi-
do, acepta con facilidad los 
nuevos cambios, proclive a 
la nueva tecnología, va por 
los créditos hipotecarios, in-
vierte en educación, sale los 
viernes y los sábados; es el  
segmento más importante 
en el rubro entretenimien-
to”, resalta Javier Álvarez, 
responsable del estudio de 
Ipsos Apoyo.

En cuanto a los ingresos, 
es el segundo rubro que gas-
ta más en ropa y calzado. En 
cuanto a diversión, la prime-
ra elección es salir a comer y 
luego a bailar. También es el 
que compra más tecnología, 
refiere. 

Si bien es un segmento 
al que la publicidad apunta 
todas sus baterías,considera 
que aún no es plenamente 
explotado, pues no está del 
todo bancarizado y no hace 
uso masivo de las compras 
por Internet.

Juan José Tirado, vice-
presidente de la agencia 
Neu Euro RSCG, señala que 
la visión del mundo de estos 
jóvenes adultos es distinta a 
la que tienen las generacio-
nes anteriores. “El acceso a 
Internet les da la sensación 
de poder obtener todo lo que 
quieren y eso les permite ser 
más ambiciosos en fijar sus 
objetivos destinados a la au-
torrealización”, apuntó.

El 46% de los entrevis-
tados tiene al menos una 
cuenta en las redes sociales 
(Hi5, Facebook o Twitter).

Otra realidad
Conseguir un empleo para 
estos jóvenes es un medio y 
no un fin para alcanzar cierta 
calidad de vida, puntualiza Ti-
rado. “Los jóvenes de fines de 
los 80 y comienzos de los no-
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MAYOR deMAndA de seRviciOs de educAción, tecnOlOgíA Y entReteniMientO

El sólido consumo del         adulto joven

lOs peRuAnOs que tienen entRe 21 Y 35 AñOs cRecieROn cOn estAbilidAd ecOnóMicA, inteRnet Y  AvAnces 
tecnOlógicOs A diARiO, tOdO lO cuAl lOs hA MOdelAdO pARA seR Más exigentes en sus cOMpRAs Y MetAs 
de vidA Y dispuestOs A vARiAR peRMAnenteMente de pRefeRenciAs

 La población adulta joven es la princi-
pal consumidora de estudios, diversión y tecnolo-
gía, aunque hay claras diferencias según su nivel  
de ingresos.

venta vivieron la crisis, tenían 
que hacer colas para conse-
guir trabajo o para comprar 
algún bien. Esta generación 
va al supermercado y tiene 
todas las marcas posibles por 
escoger. Es más exigente con 
lo que desea”, sostiene.

Además a la hora de es-
coger una marca de deter-
minado producto opta por 
la que se acerca a su forma 
de ver el mundo, como por 
ejemplo el cuidado del me-
dio ambiente.

Hernán Chaparro, ge-
rente general de la empresa 
de investigación de mer-
cados GFK Conecta, hace 
hincapié en las diferencias 
dentro de este segmento si 
se analiza por nivel socioeco-
nómico o sexo. 

“Si este adulto joven es 
una mujer de 22 y 23 años 
del sector socioeconómico 
C o D, lo más probable es 
que sea una ama de casa con 
dos hijos y tenga un estilo de 
vida diferente al estar inser-
tada de otra manera al mer-
cado a través de la compra de 
víveres. Si esta misma chica 
pertenece a la clase alta tie-

ne patrones diferentes, pues 
trabaja, tiene más tiempo li-
bre y es más exigente en su 
consumo. También el tema 
de la maternidad es poster-
gado”, comenta.

Igualmente, indica Cha-
parro, un profesional de 
niveles A y B será un consu-
midor importante de autos, 
que busca independizarse 
con la compra de una vi-
vienda. En los sectores C y 
D se observa que si bien se 
quedan en casa de los padres 
contribuyen más con la eco-
nomía familiar.

En cuanto a la educa-
ción, señala que en los últi-
mos años los jóvenes de los 
sectores socioeconómicos 
C y D han logrado en mayor 
número conseguir un título 
universitario, lo que les abre 
las puertas a mejores opor-
tunidades laborales. 

Sobre el futuro de los há-
bitos de este segmento po-
blacional, Chaparro estima 
que será un gran consumi-
dor de marcas porque es un 
segmento que se está globa-
lizando más y más gracias al 
fácil acceso a la tecnología. π

óSCAR ROCA

diversiÓn. El primer centro comercial elegido por este segmento es el Megaplaza.

claves

 Actualmente seis de 
cada diez adultos jóve-
nes planean estudiar al-
guna maestría, doctora-
do o especialización.

 casi la mitad compra 
comida en restaurantes 
la mayor parte de los días 
laborables.

 el 37% del total de en-
trevistados tiene algu-
na deuda por pagar y el 
44% ahorra parte de sus 
ingresos.

 la sintonía de radio se 
ha visto afectada, pues 
ha descendido de 89% 
en el 2001 al 79% en el 
2011.

 en promedio, cada 
adulto joven tiene 1,2 ce-
lulares.

De estudios y 
otros gastos


