WWW.ELCOMERCIO.PE » CONTACTENOS » editoreconomia@comercio.com.pe LIMA viernes 27 de mayo del 2011 €l Comercio

NEGOCIOS THOMAS O’KEEFE

I I I I l I PROFESOR DE LA
UNIVERSIDAD DE STANFORD

gV

=

> COMPRA  VENTA

ACCESO PARA LAS PYMES [B7] : : = Paralelo 2,740 2,770 +0 07 0
’ ” - Interbancario 2,747 2,748 )
ElPert,PanamayCostaRica 2730 270 A0S
- ) - 2 COMPRA  VENTA 2
Interbancario 3,673 3,958
fl rm a ro n a c u e rd O co m e rc I a I El dolar interbancario volvio a caer y arrastré al délar + 2 ) 82 6
paralelo; el BCR sali6 a comprar US$13 millones. AYER +1,02%

PERFIL. SEGUN ENCUESTA DE IPSOS APOYO EN LIMA [B12-13]

Jovenes casiduplicaron
sus ingresos en 10 aiios
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de S/.1.062 algun banco tecnologia
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ORTIZ UNAGENERACION ENTUSIASTA

LOS PERUANOS QUE TIENEN ENTRE 21 Y 35 ANOS CRECIERON CON ESTABILIDAD ECONOMICA, INTERNET Y AVANCES
TECNOLOGICOS ADIARIO, TODO LO CUAL LOS HA MODELADO PARA SER MAS EXIGENTES EN SUS COMPRAS Y METAS
DEVIDAY DISPUESTOS AVARIAR PERMANENTEMENTE DE PREFERENCIAS

Lapoblaciéonadultajoven es aprinci-
pal consumidora de estudios, diversiony tecnolo-
gia, aunque hay claras diferencias segun su nivel

deingresos.

MAYOR DEMANDA DE SERVICIOS DE EDUCACION, TECNOLOGIA Y ENTRETENIMIENTO

El solido consumo del

nodecadacua-
tro limefos
estienlaetapa
enqueesjoven
ytambién esadulto, es decir
quesuedadflucthaentrelos
21y35anos. Yamuchos ter-
minaron la universidad yla
mitad estd casado o convive
con su pareja. A diferencia
de otras generaciones, les
toco gozar de la estabilidad
econdmica del pais y del ac-
cesoalaglobalizacién dela
mano de Internet. Esto los
convierte en el grupo po-
blacional més entusiastaa
lahora de comprar, de estu-
diarydesaliradivertirse.

Deacuerdo con el infor-
me “Perfil del Adulto Joven
2011” de Ipsos Apoyo, que
sebasaenencuestasa621li-
mefosentrelos21y35afios,
el 25% dela poblacién de Li-
ma Metropolitana esti en el
mencionadorangodeedad,
es decir unos 2,4 millones
dehabitantes.

En cuanto a sus ingre-
sos mensuales, estos han
aumentado casi el doble
enuna década, al pasar de
S/.679aS/.1.062. Las dos
terceras partes trabajan: la
gran mayoria de jovenes del
nivel socioeconémico Alo
haceenloquehaestudiado;
mientras que en los niveles
DyEsetrabajasinhaberes-
tudiado.

Esta solvencia econ6mi-
cales permite proyectar en
los préximos doce meses lo
siguiente: dos de cada diez
comprard un vehiculo, cua-
troremodelard oredecorard
su casay comprard algn
artefacto de linea blanca.
Ademis el 69% delos con-
sultados afirma que no tie-
ne intencién de migrar del
pais, cifra que aumenta en
15 puntos porcentuales en
relacién con el 2001.

“Laedad promediodees-
teadultojoven esde 24 afios.
Es el segmento mas movi-
do, acepta con facilidad los
nuevos cambios, proclive a
la nueva tecnologia, va por
los créditos hipotecarios, in-
vierte en educacion, salelos
viernesy los sdbados; es el
segmento mas importante
en el rubro entretenimien-
to”, resalta Javier Alvarez,
responsable del estudio de
Ipsos Apoyo.

Encuantoalosingresos,
eselsegundorubroquegas-
tamdsenropaycalzado. En
cuantoadiversion, la prime-
raeleccién es saliracomery
luegoabailar. Tambiénesel
que compramas tecnologia,
refiere.

Sibien es un segmento
al quela publicidad apunta
todas sus baterfas,considera
que atin no es plenamente
explotado, pues no esta del
todo bancarizadoyno hace
uso masivo de las compras
por Internet.

Juan José Tirado, vice-
presidente de la agencia
Neu EuroRSCG, sefialaque
lavisién delmundo de estos
jovenesadultos es distintaa
la que tienen las generacio-
nes anteriores. “Elaccesoa
Internetles da la sensacion
depoderobtenertodoloque
quierenyesoles permite ser
miésambiciosos en fijar sus
objetivos destinados alaau-
torrealizaciéon”, apunto.

E146% de los entrevis-
tados tiene al menos una
cuenta en las redes sociales
(HiS, Facebook o Twitter).

Conseguir un empleo para
estosjoévenes esunmedioy
nounfin paraalcanzar cierta
calidaddevida, puntualiza Ti-
rado. “Losjévenes definesde
los 80y comienzos delosno-
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mudarse *

Distribucion por sexo y edad - 2011
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Ocupacién del adulto joven
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Intencion de migrar y uso de medios
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¢Tiene actualmente algin tipo de cuenta,
préstamo o tarjeta de crédito a titulo
personal en algun banco o financiera?

27%

¢En qué gasta mas?

Principales menciones
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¢A qué tienda por departamento asiste con
mayor frecuencia?
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Fuente: “Perfil del adulto joven 2011” (Ipsos Apoyo Opinion y Mercado S.A.)
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cadadiez adultos jove-
nes planean estudiar al-
gunamaestria, doctora-
do o especializacion.

Casilamitad compra
comida enrestaurantes
lamayor parte delos dias
laborables.

EI37% deltotaldeen-
trevistados tiene algu-
nadeudaporpagaryel
44% ahorra parte de sus
ingresos.

Lasintoniaderadio se
havisto afectada, pues
ha descendido de 89%
enel2001al79% enel
2011.

En promedio, cada
adultojoventiene 1,2 ce-
lulares.

ventavivieronla crisis, tenfan
que hacer colas para conse-
guir trabajo o para comprar
algin bien. Esta generacién
va al supermercadoy tiene
todaslas marcas posibles por
escoger. Es mas exigente con
loquedesea”, sostiene.

Ademis alahorade es-
coger una marca de deter-
minado producto opta por
la que seacercaa suforma
de ver el mundo, como por
ejemplo el cuidado del me-
dioambiente.

Hernan Chaparro, ge-
rente general dela empresa
de investigacién de mer-
cados GFK Conecta, hace
hincapié en las diferencias
dentro de este segmento si
seanaliza pornivel socioeco-
nomMico o sexo.

“Si este adulto joven es
una mujer de 22y 23 afios
del sector socioeconémico
Co D, lo més probable es
queseaunaamadecasacon
doshijosytengaunestilode
vida diferente al estar inser-
tada de otra manera al mer-
cadoatravésdelacomprade
viveres. Siestamisma chica
pertenece a la clase alta tie-
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ne patronesdiferentes, pues
trabaja, tiene més tiempo li-
breyes mas exigente en su
consumo. También el tema
de la maternidad es poster-
gado”, comenta.

Igualmente, indica Cha-
parro, un profesional de
niveles Ay B serd un consu-
midor importante de autos,
que busca independizarse
con la compra de una vi-
vienda. Enlos sectores Cy
D se observa que si bien se
quedanen casadelospadres
contribuyen mas conlaeco-
nomia familiar.

En cuanto a la educa-
cién, sefiala que en los Glti-
mos afios los jovenes de los
sectores socioeconémicos
CyDhanlogrado en mayor
nimero conseguir un titulo
universitario, loquelesabre
las puertas a mejores opor-
tunidadeslaborales.

Sobreel futuro delosha-
bitos de este segmento po-
blacional, Chaparro estima
que serd un gran consumi-
dor de marcas porque es un
segmento que se est globa-
lizandomasymas graciasal
facilaccesoalatecnologia. m



