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Niveles Socioeconémicos de Lima Metropolitana

Ipsos APOYO Opinion y Mercado ha publicado el estudio “Niveles Socioecondmicos de Lima Metropolitana
2011” que forma parte del Informe Gerencial de Marketing (IGM). A continuacion se presentan algunos de los
principales resultados y hallazgos de la investigacion.

El Nivel Socioecon 6 mico (NSE) constituye una de las variables fundamentales en el proceso de clasificaci 6 n de informaci 6 n.
Se entiende por NSE un conjunto significativo de personas que comparten condiciones econ é micas y sociales que las hacen
similares entre s i y distintas de las dem d@s. Dicha clasificaci 6 n nos permitir & describir el perfil general del total de limefios

y de cada nivel socioecon é mico.

Estructura de Lima Metropolitana
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v La férmula para el cdlculo de NSE toma
como variables la educacién del jefe de
hogar, la tenencia de algunos bienes,
hacinamiento (miembros del hogar vy
habitaciones para dormir) y el tipo de piso de
la vivienda.

v Para la definiciéon de la férmula de APEIM
2011, por primera vez, se ha trabajado con
variables tomadas de la ENAHO (Encuesta
Nacional de Hogares), lo cual entré en
vigencia el tercer trimestre de este afio.

v La distribucién de NSE es similar a la del
2010, en que mds de la mitad de la
poblaci 6 n se concentra en los NSE Cy D. Por
el contrario, el que cuenta con la menor
proporci 6 n es el NSE A.

Metodologia
Encuestas realizadas durante julio y agosto de 2011 a una muestra aleatoria
conformada por 1,040 jefes del hogar mayores de 18 afios en el dmbito de
Lima Metropolitana, que consideran los distritos de la Provincia de Lima y la
Provincia Constitucional del Callao.
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Marketing Data
Marketing Data es un servicio de informacién que brinda los principales
hallazgos de los estudios multiclientes que realiza Ipsos APOYO Opinién y
Mercado S.A. El contenido detallado y los resultados desagregados de las
investigaciones se encuentran en los informes que publica Ipsos APOYO
Opini ény Mercado S.A.
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Ingresos y gastos:

v Leve incremento de los ingresos mensuales
respecto al afio 2010, especialmente, en los NSE B,
C,DyE.

v El ingreso per cdpita también ha aumentado,
aproximadamente, en 10%.

v El total de gastos generales es similar al del afio
anterior; sin embargo, en el promedio neto se
aprecia un incremento en gastos de alquiler o
pago de la vivienda y educaci 6 n.

v Asimismo, m ds de la mitad perciben que su ritmo
de gastos en los U ltimos 12 meses ha aumentado,
especialmente, en alimentaci 6 n.

Ingreso famillar mensual
(soles constantes de setlembre del 2011)
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Caracteristicas de la vivienda:

Material preclominants enlos plsos (%)
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Tenencia de bienes y servicios:
v

f f

v' Respecto a los servicios, tanto el tel é fono celular,
como el de TV por cable y la conexi 6 n a Internet
muestran una tendencia creciente. Cabe resaltar
que el alto nivel de penetracién se observa
tambi é n en el NSE E, en el que alrededor del 80%
cuenta con este servicio.

v En el caso del tel éfono fijo no ha variado, la
tenencia se mantiene cerca del 60%.

fi
propia. Ademds, la mayoria de ellas fueron
autoconstruidas.

No hay variacién significativa respecto a afos
anteriores en el material de las paredes, techos o
piso de la vivienda. En el caso de este ultimo, la
mitad de los limefios tiene como piso cemento
pulido o sin pulir.

Se aprecia una ligera tendencia creciente en los
que cuentan con red publica dentro de la
vivienda, lo cual va de la mano con el aumento del

“water o inodoro” como tipo de bafio.
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Niveles Socioecondmicos de Lima Metropolitana 2011

El informe se presenta en versi é n impresa. Tambi é n se podrd consultar v i a web toda la informaci 6 n del informe a
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CONTENIDO DEL INFORME

Resumen ejecutivo

Estructura Socioeconémica de Lima Metropolitana 2011 (Promas et en Sake comentis)

Distribucion por Nivel Socioeconémico de algunas
variables importantes
Perfil del hogar limefio segin su NSE

Caracteristicas del hogar

Caracteristicas del hogar segun ciclo de vida I Il ing PR
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Caracteristicas de la vivienda
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ORDEN DE COMPRA

Sefiores,

Ipsos APOYO Opinion y Mercado S.A. Atencidn:

Av. Reducto 1363 - Miraflores Javier Alvarez

Telf.(51-1) 610-0121 / Fax: (51-1) 610-0191 Gerente de Ipsos Observer
Deseamos adquirir el estudio 0 Precio: S/.3,600 (MdsIGVY)

S i rvanse remitir el informe con los resultados del estudio a:

Nombre: Cargo: E-mail:
Empresa: Direccié n:

RUC: Tel é fono: Fax:

Enviar factura a nombre de: Firma:

.. Situviese inter é s en adquirir este estudio, fotocopiar este formato para ser enviado por fax al 610-0191
para cualquier consulta, comunicarse con Johana Tang a los tel é fonos 610-0121/610-0100 6 v i a email a johana.tang@ipsos.com




