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CAMPANAS PUBLICITARIAS

Empresas de
servicios brillaran
en premiacion Effie

—Esto debido a las mayo-
res campaias de reposi-
cionamiento que vienen
haciendolosbancos, segu-
ros, telefonia, Afp “s. Cate-
gorias que lideran las in-
versiones publicitarias.

MIRTHA TRIGOSO
mtrigoso@diariogestion.com.pe
Aunque en las dltimas 16
edicionesdelosEffie Awards
Perti, lamayoria delos pre-
mios se lo han llevado las
campafas de productos de
consumo masivo, en el pre-
sente afio la categoria servi-
cios sera la que repuntar4,
seflald la gerente generalde
los premios Effie Pert, Fla-
viaMaggi.

Explicé que, el sector ser-
vicios no ha alcanzado mu-
chos galardones, debido a
que es dificil hacer campa-
fias de gran efectividad en
un mercado tan competiti-
vo, y precisamente el Effie
Awards mide este indicador
ysuaporte alograr los obje-
tivos de marketing.

LAS CLAVES

*e

Evento. Los premios Effie
se desarrolla en 39 paises de
Europa, Asia, América del
Norte y Sudamérica.

e

Difusidon. Participan
campafias difundidas entre
julio del 2010 y marzo del
2012.

*e

Recepcidén. Hasta el 13 de
abril se recepcionaran las
campafias participantes en
el Effie Awards.

*0

Categoria. El concurso
considera la categoria de
campailas cuya inversién
total es menor a S/. 200.000.

RELACION DE ORES PREMIOS EFFIE AWARDS

Ty

Ultimos 10 afios

Aiio Categoria Anunciante Agencia Campaiia

2011 Imagen corporativa San Fernando Circus Reinvenciénenla granja

2010 Servicios de cualquier tipo Interbank JwWT Interbank, liderazgo en
tiempos de crisis

2009 Lanzamiento de nuevos P&G YellowS.AC. Downy, libre enjuague de

productos Ariel

2008 Producto de cualquier tipo Backus &Johnston Publicis y Asociados Reposicionamiento Pilsen
Callao

2007 Servicios de cualquier tipo América Movil Perd Mayo FBC Todo el PerU es territorio
Claro

2006 Servicios BCP LeoBurnett Valor - Imagen BCP

2005 Productos CPPQ Publicidad Causa American Colors 100%
resina acrilica100% lavable

2004 Lanzamiento de productos Alicorp Leo Burnett Mimaskot

2003 Lanzamiento Altomayo Peru Leo Burnett Elsabor natural del café

2002 Productos Alicorp Leo Burnett Favorita Cocinera

FUENTE: EFFIE AWARDS PERU.

Sin embargo, refiri6é que
los bancos, empresas de se-
guros, telecomunicaciones
y las Afp ’s estdan haciendo
grandes esfuerzos publicita-
rios de reposicionamiento,
siendo estas categorias las
primerasenelrankingdein-
versién publicitaria.

Cabe sefialar que las cam-
pafias de servicios solo han
ganado tres veces este pre-
mio. (Ver cuadro).

Indicé que aunque en la
presente edicion- a reali-
zarse el 24 de mayo proxi-

mo- se mantendrian 12 ca-
tegorias, en el 2013 se in-
cluira la digital, que reco-
nocera a las campafias que
se vienen haciendo en los
medios digitales.

Tendencia

Flavia Maggi, comento que
la tendencia del mercado
publicitario peruano apunta
ainvertir cada vez mas enla
publicidad digital que ac-
tualmente solo tiene el 3%
de la inversion total, sobre
todoteniendo en cuentaque

se tiene un consumidor dis-
tinto que utiliza estos
medios.

En ese sentido, expuso
que el reto de la publicidad
sera captar la atencién del
usuario haciendo que linkee
lo que se publicita, que le
presteatencion yretransmi-
ta el mensaje.

“Ahora las campaifias pu-
blicitariasvanatenderame-
dirse desde el lado de los
medios tradicionales, no
tradicionales y digitales”,
anoto.

EN CORTO

Pautas para ganar
un premio Effie

Capacitacion. El 24 de
febrero y el 2 de marzo se
realizardn las charlas sobre
‘Cémo ganar un Effie’. ¢La
finalidad?, dar a conocer las
pautas que los anunciantes
deberan seguir para elaborar
la mejor presentacién y ganar
en el Effie Awards 2012.

También precis6 que el
mercado publicitario le
esta dando mayor impor-
tancia a la marcas, asi las
empresas vienen hacien-
do esfuerzos importantes
paradiferenciarse, afinde
que sean sélidas y logren
lealtad.

Ademds sostuvo que es
importante que la publici-
dad apoye la innovacion
deproductosdelasempre-
sas, que se dan a través de
lanzamientos o relanza-
mientos, entre otros.




