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PERFILES ZONALES DE LA GRAN LIMA 2012

Ipsos APOYO Opinion y Mercado ha publicado la Gltima versién del estudio Perfiles Zonales de la Gran Lima que
contiene informacidn sobre la composicion socioecondmicade cada uno de los distritos de Limay Callao asi como
informacion acerca de las empresas, instituciones y medios desagregada por zona geografica.

Perfiles Zonales es un informe que compila informacion T
q P Distribucion de Hogares de la Gran

demografica, socioeconémica, empresarial y comercial, ademas de Lima segin NSE

presentar datos relevantes del jefe de hogar y ama de casa. Todo
ello se muestra segin zona geogréfica. Por tal razén, usa como
fuentes ElI MAPINSE 2012 (Mapa de informacion por niveles
socioeconémicos), DIME (Directorio de Instituciones, Medios y
Empresas), los informes: “Niveles socioeconémicos de la Gran
Lima”, “Perfil del Jefe de Hogar”, “Perfil del ama de casa”, y “Usos y
actitudes hacia Internet”, todos ellos realizados en el 2011, ademas
del Censo Nacional Econémico realizado en el 2008 por el INEI. Es
importante precisar que los datos poblacionales estan actualizados
al 30 de setiembre del 2011, e incluso se presenta un perfil de los
habitantes segun zona geogréfica.

En lineas generales podemos anotar:

v Lima Norte se mantiene como la zona geografica mas poblada
representando el 25% de habitantes de la Gran Lima.

v’ Lima Centro es la zona menos poblada, representando al 8% de
habitantes con un total de 778,146 habitantes.

v/ Existen en promedio 3,372 habitantes por kilometro cuadrado en
la Gran Lima.

v El 30% de hogares estd compuesto por miembros entre los 18 y 34 afios.

v El 47% de habitantes de la gran Lima posee algln tipo de deuda, y son Lima Norte y Lima Moderna las zonas donde se
presenta en mayor cantidad frente a las otras zonas de Lima.

v’ Lima Moderna es la zona con mayor tenencia de internet en los hogares, y es a su vez la que percibe el mayor ingreso
promedio familiar mensual bruto.
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El presente informe contiene los Perfiles Zonales de la Gran Lima que Ipsos Marketing Data es un servicio de informacién que brinda los principales
APOYO Opinién y Mercado ha elaborado sobre la base de los estudios de hallazgos de los estudios multiclientes, que realiza Ipsos APOYO Opinion y
Estadistica Poblacional, Niveles Socioeconémicos de la Gran Lima, Perfil del jefe Mercado S.A. El contenido detallado y los resultados desagregados de las
de hogar, Perfil del ama de casa, y Usos y actitudes hacia Internet, todos ellos] . L . .

elaborados en el afio 2011. El IV Censo Econémico 2008 elaborado por el INEI y |nv.e§t}gaC|ones se encuentran en los informes que publica Ipsos APOYO
el Mapinse 2012. Los resultados se presentan desagregados en seis zonas Opinién y Mercado S.A.
geogréficas: Lima Norte, Lima Este, Lima Centro, Lima Moderna, Lima Sur y
Callao. Ademéas de la informacion comercial del Directorio de Instituciones,

Medios y Empresas (DIME). Ipsos APOYO Opiniény Mercado S.A.

Av. Reducto 1363, Miraflores, Lima, Peru
Responsables: 610-0121
Director del estudio : Javier Alvarez (javier.alvarez@ipsos.com) WWW.ipS0S-apoyo.com.pe

Elaboracion del estudio  : Christian Rojas (christian.rojas@ipsos.com )
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Asistente de ventas : Johana Tang (johana.tang@ipsos.com) )
SIN AUTORIZACION ESCRITA DEL DIRECTOR




marketing .+,

v La poblacion de Lima Norte
representa la cuarta parte de la
poblacion de la Gran Lima y el distrito
mas poblado es San Martin de Porres.

v El 73% de las viviendas son propias
y estan totalmente pagadas.

v La tenencia de internet en casa
alcanza al 38% de hogares.

v El 63% habitantes del Callao cuenta con
una casa propia, el 82% vive en una casa
independiente 'y sélo el 11% en
departamento.

v' Del total de manzanas de vivienda, el
30% pertenece al NSE C y el 44% al NSE B.

v El jefe de hogar es un hombre de 49 afios
y sus principales ocupaciones son: obrero
especializado, mecanico y electricista

v La poblacion de Lima Centro
representa el 8% del total de la Gran Lima.

v El 33% de habitantes vive en un
departamento y cada vivienda es habitada
por un hogar compuesto de cuatro
personas.

v El 18% de hogares que no cuentan con
el servicio de internet en casa piensan
\contratarlo en los proximos 6 meses.

v/ Santiago de Surco es el distrito mas

poblado de Lima Moderna.

v’ Lima Moderna esta
aproximadamente por 8,743 manzanas de
vivienda, de las cuales el 52% pertenecen

al NSE B y 31% al NSE A.

v El 84% de hogares cuenta con Internet y
cada usuario se conecta entre dos y cuatro

oras en cada sesion.

>

v  Lima Este es la segunda zona mas
poblada de la Gran Lima.

v San Juan de Lurigancho es el
distrito mas poblado de esta zona y
es a su vez el més poblado de la
Gran Lima.

v Lima Este es la zona geografica
con menor porcentaje de familias
con deudas, con 43% de habitantes
en esta condicion.

v Lima sur es la tercera zona
geografica mas habitada, cuya
poblacion representa el 19% de
habitantes de la Gran Lima.

v'La vivienda tipica de Lima Sur
cuenta con techos de calamina o
Eternit, los pisos son de cemento
pulido y las paredes de ladrillo
revestido de concreto o cemento.

Lima, Febrero de 2012
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El informe se presenta en version impresa. Ademas, podra contar con las tablas de resultados de las preguntas del
cuestionario cruzadas por zona geografica. También se podra consultar via web toda la informacion del informe a través de
nuestro Marketing Data Plus, banco electrénico de informacién de nuestros estudios multiclientes que le permitira acceder

a los resultados por medio de un buscador.
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CONTENIDO DEL INFORME
Resumen ejecutivo.

Distritos que componen cada una de las zonas geograficas.
Mapa de manzanas de vivienda con el NSE predominante.

Informacion demogréfica y socioeconémica
Informacién comercial

Informacion empresarial

Perfil del habitante seglin zona geografica
Caracteristicas del hogar

Caracteristicas de la vivienda

Tenencia de propiedades y equipamiento del hogar.
Caracteristicas del jefe de hogar

Perfil del Ama de casa

Usos y actitudes hacia internet
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Ipsos APOYO Opinién y Mercado S.A.
Av. Reducto 1363 - Miraflores
Telf: 610-0121

Deseamos adquirir el estudio Perfiles Zonales 2012

Precio:  S/.3,500 (incluye IGV)

Sirvanse remitir el informe con los resultados del estudio a:

Nombre:

Cargo:

Atencion:
Javier Alvarez
Gerente de Ipsos Observer

E-mail:

Empresa:

RUC: Teléfono:

Direccion:

Fax:

Enviar factura a nombre de:

Firma:

Para cualquier consulta, comunicarse con Johana Tang Lévano (asistente de Ventas)
a los teléfonos 610-0100 6 610-0121 o via mail a johana.tang@ipsos.com




