©000090900,0,0,0,0,0,0,0.0.0,0.0.0.0,0.0.0,0,0,0.0.0,0,0,0.0.0.0,0.0.0.0,00
......Q............‘.....................‘......0.............O‘0.0.0.Q.....Q

t e~ Solicitante:S.C.C
\U; Kobe

Ki- sushi bar Fecha:25/2/2012
Signo solicitado: Noe SushiBar

jala Registros: Elconocido chefecuatoriano, Noe Car-

ue- mona, registralamarcade sucadenade sushibar, queya

ido cuentaconnuevelocales, ubicados endosdelasmasim-

portantes ciudades del pais delnorte.

DOXDO050005050555 5555500000500 05500)>

4
12

CARLOS HEEREN

ECONOMISTA N A

Lima, lagrande

PESE AL CRECIMIENTO DE LAS PRINCIPALES
CIUDADES, LIMA NO HA PERDIDO EL PASO.
EL MOMENTO PARA RETARLA HA LLEGADO

Eltltimo estudio elaborado por Ipsos Apoyo sobrelos niveles so-
cioecondémicos (NSE) en el Perlitrae variasrevelaciones. Alfredo
Torres yaadelantd dos claves: un pais que crece maslentodelo
que el sectorempresarial y moderno piensa; y que ain estamos
lejos de esasociedadideal enformaderombo enlacuallaclase
mediaes la principaly mas representativa. A estas se sumaotra
referida a que Lima mantiene, con absoluta claridad, su condi-
ciéndebuqueinsigniadelaflota.

[ ]

Esrelevante en este sentido analizar el nimero de ciudadanos
que hacen la clase media en el pais, entendida como los NSE B
y C. Delos cercade 8 millones de personas que la constituyen,
alrededorde4,3millonesvivenenlaciudaddeLima. Siesteana-
lisis lo limitamos al NSE B, Lima concentra a dos de cada tres
pobladores en este segmento.

[

El segundo dato interesante es el ingreso promedio declarado.
EnelcasodeLima, este es 72% superior al promedio delas ca-
torce ciudades siguientes enimportancia. Sise lacomparacon
elrestodel Perdurbano, ladiferenciapasaa153%. Aestosdatos
monetarios se sumalaposesion de bienes, tales comorefrigera-
dorasolavadoras(33% Yy 79% superioren Limaencomparacion
al promedio de las catorce ciudades siguientes en importancia,
respectivamente).

(]

Noexiste ningunarazén parapensarquelasfuerzasdelmercado
vanamodificarestadinamica. Inclusive el efectogravitacionalde
Lima-siempreentérminosrelativos, yaqueesevidentequeseha
producidounincremento significativo enladindmicaeconémica
provincial-podriaincrementarse. La Unicaformaderevertirloes
poniendoen practicaun conjunto de estrategias que haganmas
atractivasalrestodeciudadesylasvuelvanundestinoalternativo
(no posterior) ala capital. Estas pueden ser tributarias o asocia-
dasacontarconunainfraestructurasuperior. Otraideaestomar
la decisién de convertir una universidad publicaen la mejor del
pais, lo que atraeria primero estudiantes, pero luego empresas
que se nutren de estos profesionales, como ocurre en muchas
ciudades en Estados Unidos. El Gobierno Central debe aliarse
conlos gobiernos regionales que quieran retar ala capital con
acciones concretasy nosolo palabras.

Elinvitado de hoy es socio de Apoyo Consultoria. Su siguiente columna
aparecera dentro de cuatro semanas.



