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Perfiles Zonales de Lima Metropolitana 2013

Ipsos Peru ha publicado una nueva y renovada version del estudio Perfiles Zonales de Lima Metropolitana que contiene informacion
demografica y sobre la composicion socioeconémica de cada uno de los distritos de Lima y Callao asi como informacién acerca de las
empresas, instituciones y medios desagregada por zona geografica.

El nuevo informe de “Perfiles zonales de Lima Metropolitana 2013” tiene una novedad importante este afo. Se trata de un cambio en la
presentacion del informe, tanto de forma como de fondo. En cuanto a la forma del informe se ha cambiado la presentacién de los
resultados; esta es ahora mucho mas ilustrativa, grafica y didactica. En cuanto a fondo, se presentan datos relevantes del perfil del
habitante de Lima Metropolitana dividido en perfil del jefe de hogar, ama de casa, nifio, adolescente y joven, adulto joven, adulto
mayor, internauta y celunauta. También se incluyen datos del perfil de la vivienda y del hogar. Esos datos relevantes se encuentran
divididos por zonas geograficas de Lima Metropolitana: Lima Norte, Lima Este, Lima Centro, Lima Moderna, Lima Sur y el Callao.

En cuanto a informacion demografica, socioeconémica, comercial y empresarial se puede concluir :

Lima Norte es
la zona mas
poblada de

Lima

Metropolitana

La mayor
cantidad de
entidades
DIME esta en
Lima
Moderna.

Norte se
concentra el
24% del total

de estable-
cimientos
omerciales,

El distrito mas
habitado de
Lima
Metropolitana
es San Juan de
Lurigancho.

Metodologia

El presente informe contiene los Perfiles Zonales de Lima Metropolitana 2013 que
Ipsos Pert ha elaborado sobre la base de los estudios de “Estadistica poblacional
013 y 2000”, “Niveles socioecondmicos de la gran Lima 2011 y 2012”, “Perfil del
de hogar 2011 y 2012”, “Perfil del ama de casa 2011 y 2012”, “Perfil del nifio
", “Perfil del adolescente y joven 2012”, “Perfil del adulto joven 2013”, “Perfil
Ito mayor 2012”, “Usos y actitudes hacia internet 2012” y “Habitos, usos y
s hacia la telefonia moévil 2012”. Asimismo, se utilizé como fuente Mapinse
000 (Mapa de Informacién por Niveles Socioecondémicos), Cenco 2007 y
E (Directorio de Instituciones, Medios y Empresas).
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v La gran mayoria de viviendas son casas independientes. Solo el 8% de
las viviendas son departamentos en edificio.
v' El 48% de hogares recibe principalmente sus ingresos de manera

Lima independiente.
v" El 54% de amas de casa realiza compras todos los dias a la semana en
Norte bodegas de su barrio.
- . W'
v' El 55% de las viviendas tienen de 4 a 6 ambientes y en promedio, 2 )
habitaciones utilizadas para dormir. . b
v' EI57% de hogares recibe su ingreso principal de forma diaria y semanal. LI ma
v' El 40% de jefes del Hogar son convivientes y mds de la mitad trabaja de
manera independiente. ESte
' v" Maés de la mitad de viviendas de Lima Centro son propias. La gran mayoria
de ellas se abastece de agua por red publica dentro de la vivienda. La
‘q Ll ma totalidad de ellas cuentan con servicio de luz eléctrica en su hogar.
" v" En promedio, 4 personas habitan un hogar.
\' Ce ntro . v' El 25% de internautas de Lima Centro le dedica mds tiempo en internet a
j_L - | buscar informacién académica.
v’ El 48% de las viviendas son casas independientes. Por otro lado, el 40% |t TR
de viviendas son departamentos. _
v' En el 47% de hogares de Lima Moderna, 2 personas contribuyen al lea >y
sostenimiento econémico. b 4

v La mayoria de los nifios de Lima Moderna que se conecta a internet, lo Moderna
hace desde su casa.

‘: N v Alrededor del 90% de las viviendas son casas independientes. El 7% son
‘ viviendas improvisadas (chozas).
4 Ll ma v 1de cada 3 hogares recibe su ingreso principal de forma mensual.
\4 S v El 40% de los celunautas de Lima Sur tiene intencién de cambiar su equipo
ur celular en los préximos 6 meses.
AL

v" En promedio, una vivienda del Callao cuenta con 4 ambientes (si incluir bafio) y

2 habitaciones usadas para dormir. N
v' El mayor gasto es la alimentacién dentro del hogar. Se gasta en promedio Ca”ao -
S/.593 al mes.

v’ Cerca del 60% de adultos jévenes del Callao viven en la casa de sus padres.
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a Norte
hsdd Informacion demografica

2’420,807 habitantes

% de Lima Norte respecto a Lima Habitantes, Hogares, Viviendas, Manzanas
Metropolitana (Comparativo 2000-2013)
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Lima Norte
Perfil del ama de casa
« Un ama de casa de Lima Norte tiene en promedio 41
de
* 4.de cada 10 son casadas y el 37% son convivientes.
= La gran mayoria tiene hijos y el 50% de ellas tiene 1 0
2 hijos, Independientemente que vivan 0 no
hogar.

« La edad promedio de los hijos de un ama de casa &5
15 afios de edad.

« E140% ha concluido la secundaria.

Educacion,
ocupacion &
ingresas

555 mil
amas de

« Casl el 60%, se dedica exclusivamente a las labores
del

« 6 de cada 10 amas de casa no genera ningdn
ingreso para su hogar.

« E154% realiza compras todos los dias a la semana en

de su barrio y el 34% las realiza todos los

dias en puestos de mercado.

=9 de cada 10 ve television de sefial abierta todos los
dias a la semana.

« En promedio, escuchan radio 4 dias a la semana.

Bave 230 senas e casn e i Horre
Forste: 1920z Par (GM - Perf el ama de caza 2011 y 2012)
“Paca f ol el total de amas de cas, ¢ asuemi 1 ama de Casa Pl po

nicarse con Johana Tang Lévano (Asistente de Ventas)

100 6 610-0121 o via mail a johana.tang@ipsos.com




