“Perfil del adulto joven”

Ipsos Peru ha publicado el estudio sobre “Perfil del adulto joven”, que forma parte de los estudios

Multiclientes. A continuacion, se presentan a

investigacion.
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Adultos jovenes entre 21 a 35 aios

El nuevo informe “Perfil del adulto joven” presenta un cambio en la presentacién del informe. En cuanto a forma, se
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Igunos de los principales resultados y hallazgos de la
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muestra mas ilustrativo y didactico, y con respecto al contenido, se han incorporado nuevas preguntas y temas. Se ha
dividido el informe en diferentes secciones, mostrando las principales caracteristicas de los adultos jovenes limefios de

la siguiente manera:
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Encuestas realizadas a personas entre los 21 y 35 afios de todos los
niveles socioeconomicos. Se realizd entre el 02 de febrero y el 10 de
febrero de 2013 a una muestra a nivel Lima Metropolitana.
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Marketing Data

Marketing Data es un servicio de informacién que brinda los
principales hallazgos de los estudios multiclientes, que realiza
Ipsos Peru. El contenido detallado y los resultados desagregados
de las investigaciones estan en los informes que publica Ipsos
Peru.

Ipsos APOYO Opinion y Mercado S.A.
Av. Reducto 1363, Miraflores, Lima-Peru
610-0100
WWW.ipsos-apoyo.com.pe
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A continuacién, presentamos los principales hallazgos del estudio:

s

Vive en casa de
sus padres

Tiene en promedio 28 afios, es solteroy
pertenece a la religion catdlica

&

Actualmente, se encuentra en una
relacion sentimental

[ Un poco més de la mitad
suele tomar bebidas
alcohdlicas, siendo la
\_ cervezasu preferida.

Tiene un hijo en promedio
Los fines de semana,

suele quedarse en
casa viendo peliculas

No acostumbra a
practicar deportes
frecuentemente

alcanzado es secundaria
completa. No se encuentra
estudiando actualmente

<{ Su maximo nivel de instruccion

Se transporta en
micro / combi

Trabaja actualmente. Es
- trabajador dependiente y cuenta

. N con un trabajo fijo.
No suele p \

! Su principal fuente de ingresos es
cocinar el trabajo fijo, mientras que sus

principales rubros de gastos son
Un poco menos de la mitad . of la alimentacion y el transporte
cuenta con algun producto \ l
bancario, siendo la cuenta de '| | No tiene deudas y un poco menos
_ ahorros el mas comdn | , de la mitad ahorra parte de sus
| | ingresos, principalmente para
Vs solventar alguna emergencia
Acostumbra a ver TV de sefial | i A
abierta todos los dias

Las compras de la casa suele
realizarlas otro miembro del
hogar.

Cuentan con equipo celulary

algunos otros aparatos
tecnoldgicos. La mayoria tiene
una cuenta activa en Facebook

Cuentan con equipo celulary

algunos otros aparatos
tecnoldgicos. La mayoria tiene
una cuenta activa en Facebook
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BN Centro de estudios
¢Encual de estos lugares esta desarrollando sus estudios?
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Centro de estudios

Instituto
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Baze: Total de adultas jovenes entrevistadzs [520)
Basz: Toral 42 adukas jovens smerevistad oz qus 2ot amudiands:
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Perfil del bancarizado

Adultos jévenes bancarizados

= = El producto bancario més
* 41% de los adultos jovenes
entrevistados cuenta con

populer entre los adultos
algun producto bancario,

*52% de los adultos
jéwenesbancarizados 25 12 jévenes bancarizados
cuentz de sharrosdands considera al BCP su banco
principalm| principal, seguido por el
losNSEAYB. BBVA (15%) & Interbank.
)

(9%

~ 1

depositan su sueldo o cusnta
de ahorrosdonde NO
depositan su suslda.
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nicarse con Johana Tang Lévano (Asistente de Ventas)
100 6 610-0121 o via mail a johana.tang@ipsos.com



