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“Habitos, usos y actitudes hacia la radio”

Ipsos Pert ha publicado el estudio sobre “Habitos, usos y actitudes hacia la radio”, que forma parte
de los estudios Multiclientes. A continuacion, se presentan algunos de los principales resultados y
hallazgos de la investigacion.

e “opohtana ' !

N pY, \l* ﬁ’
o\ée tana '/h
\.0" N\e’«op"“ Q/&o
& uee? KN
(2 ’
R X 7213
S X2 S m,
< PN 10 o° ' €rs,
\,béo \,’1«* ) o,,%
S & ¢ 203 mil persongs ¥
<

86%

Poblacién de 12 a 70 afios, de los
NSE A, B, C, D y E de Lima
Metropolitana que escucha radio
al menos una vez por semana

El nuevo informe “Hébitos, usos y actitudes hacia la radio” presenta un cambio en la presentacion del informe en
cuanto a forma, pues se muestra mas ilustrativo y didactico. Se ha dividido el informe en diferentes secciones,
mostrando las principales caracteristicas de los radioyentes habituales. Con radioyentes habituales nos referimos a
personas que escuchan radio al menos una vez por semana. A continuacidén, mostramos algunos hallazgos del estudio.

Género musical mas escuchado
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Encuestas realizadas a personas entre los 12 y 70 afios de todos los Marketing Data es un servicio de informacién que brinda los
niveles socioecondmicos, que escuchen radio al menos una vez por principales hallazgos de los estudios multiclientes, que realiza
semana. Se realizdé entre el 19 de abril y el 12 de mayo de 2013 a una Ipsos Peru. El contenido detallado y los resultados desagregados
muestra a nivel Lima Metropolitana. de las investigaciones estan en los informes que publica Ipsos
Peru.
Director del estudio : Javier Alvarez
(iavier.alvarez@ipsos.com) Ipsos APOYO Opinion y Mercado S.A.
Elaboracién del estudio : Nicole Canepa Av. Reducto 1363, Miraflores, Lima-Pert
(nicole.canepa@ipsos.com) ) 610-0100
Asistente de ventas : Maribel Espinoza WWW.Ipsos-apoyo.com.pe

(maribel.espinoza@ipsos.com)
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Perfil general del radioyente habitual:

Escucha radio todos los dias

Suele escuchar radio durante las
La informacion, el humor mafianas
y la creatividad son los
atributos que mas le
agradan en un comercial

El lugar donde mas escucha radio
es en su casa

No le presta atencion
a la tanda comercial

Escucha radio con mayor
frecuencia en equipos de sonido /
minicomponentes

No suelen seguir

a emisoras ‘
radiales a través . La mayoria no suele cambiar
de las redes constantemente de emisora

sociales radial

Entre los que afirman haber
entrado a paginas web de
emisoras radiales, la
principal actividad que
suelen realizar es escuchar
radio a través de Internet

La mayor parte de encuestados
indica que escucha igual radio
que antes

No acostumbran a participar en
actividades como pedir canciones
en especial, participar en
concursos via telefénica, etc.

Aun no es muy comun la
visita a paginas web de
emisoras radiales

La emisora mas recordada es
Radio Programas del Peru (RPP)

Los géneros musicales que
escucha con mayor frecuencia son
las baladas, la salsa/merengue y

la cumbia.

La emisora de radio que escucha
con mayor frecuencia es Radio
Programas del Peru, seguido por
Moda y Ritmo Romantica
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Géneromusical mas escuchado

Me podria decir que género musical escucha mis?
Principales respuestas 2013

Folklore
andino
6%

5 Marketing Duta plus es e anc seciinco de nfarmacen o8 nueatcs estidos mutcleriey
ot 0 pacmirh Sencarge o I y boetnes. Taseid poerd ARt 10508 W roguntany.
Tespastas e ca entutes pr meSe Se i buncader

Situresan et an e nuesron kudos Wtcheies y prs cuae consats adcin
0 70SHCHTATON Couicave con Johand Tang Avaiorie 40 v 8 Ihnon 1418041
HE1B1006 v o  pana 30N cém 0

Estucios publicados recientemente:
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Redes sociales de emisorasradiales

2Qué radios peruanas sigue por alguna red social?
* Moda

+ Studio 92

+ Radio programas del
Perti (RPP)

* Lazona

+ Dkey

I de radioyentes entrevistados que sigue haalguna radio peruana en
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unicarse con Maribel Espinoza (Asistente de Ventas)
0 6 610-0121 o via mail a maribel.espinoza@ipsos.com




