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“Habitos, usos y actitudes hacia la television”

Ipsos Peru ha publicado el estudio sobre “Habitos, usos y actitudes hacia la television”, que forma
parte de los estudios Multiclientes. A continuacion, se presentan algunos de los principales
resultados y hallazgos de la investigacion.
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95%

Poblaciéon de 12 a 70 afios, de los
NSE A, B, C, D y E de Lima
Metropolitana que ven television
al menos una vez por semana.

Practicamente todos los televidentes acostumbran a ver televisidn de sefial abierta, y contintdan su
preferencia hacia algunos canales nacionales, especialmente América TV, ATV y Frecuencia Latina, que

desde hace ya varios afios se han convertido en los preferidos de los televidentes limefios.

Canal de television preferido por los televidentes limefios

* 62% * 20% * 15% * 10%

* 84% * 62%

Canal lider de la television nacional

nivel Lima Metrc; de las investig
Peru.

Director del estudio : Javier Alvarez
(javier.alvarez@ipsos.com) Ipsos APOYO Opinion y Mercado S.A.
Elaboracién del estudio : Alejandra Miranda Av. Reducto 1363, Miraflores, Lima-Peru
(alejandra.miranda@ipsos.com) ) 610-0100
Asistente de ventas : Johana Tang WWW.ipsos-apoyo.com.pe

(johana.tang@ipsos.com)
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¢Como es el televidente?

17% posee por

lo menos un 52% trabaja
62% tiene hijos. vehiculo 29% esamade
En promedio, 3 casa
hijos. 20% es
estudiante

Lee diarios, en
promedio, 4
dias por
semana

Escucha 83% tiene
escuchar radio, celular.
en promedio, 5 ; La cuarta parte
dias por esun
semana smartphone

Se conecta a

10% posee una
tablet

Internet, en 58% posee

promedio, 5 cuenta en
dias por Facebook y 20%
semana en Twitter

El 50% afirma que El 63% considera

los noticieros solo 36% de los que la 5
pasan malas mayores de programacion
noticias edad son nacional estd llena
bancarizados de violencia

Mientras usted ve televisidn, éiesta conectado a alguno de los siguientes

dispositivos?
Tablet / Ipad

ﬂ-u% e 5% - . 5% ;-1%
N °

Mas de la mitad de los televidentes limefios realizan otra actividad en paralelo mientras ven television,
como comer, cocinar, hacer las tareas o trabajar, entre otras. La interaccion de los televidentes con los
programas que sintoniza aun continta siendo baja. Solo el 4% ha enviado mensajes de texto o llamado para
concursar, salvar a un participante o suscribirse a un servicio y apenas el 5% ha comentado en la red social

del programa.
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Mﬂl’ket_lng D;ht?‘ RN Proveedor del servicio de televisién por cable

2Qué empresale brinda el servicio de television de paga?
Principales respuestas
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'2013: Total de televidentes habituales que cusntan con el servido de televisié

ma de la televisién nacional por horarios

Para usted, ;cusl es el mejor programa de Ia television nacional segin 1os siguientes horarios?
Principales respuestas

8p.m. a 10 p.m.

Principales rptas. 2013
Alfendo haysitio {América TV) 53%

‘Yo soy (Frecuencia Lat.) 1

Wi amor el wachiman (Am érica)

6p.m. a 8 p.m.

Principales rptas. 2013 2012

omunicarse con Johana Tang(Asistente de Ventas)
6 610-0121 o via mail a maribel.espinoza@ipsos.com




