
Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Pass a law requiring TV cable companies to 
allow consumers to pick the specific pay TV 
channels they want as opposed to making 
them buy bundles that include channels they 
don't want

494 245 249 128 196 171 52 189 184 70 156 74 80 184 464 20 7 4 260 66 52 115 154 134 206
47% 49% 46% 44% 51% 47% 47% 52% 45% 43% 47% 42% 49% 50% 47% 61% 49% 43% 44% 47% 56% 52% 44% 48% 50%

* * ** ** R*
496 224 272 144 178 174 50 157 205 85 156 94 78 168 478 10 4 4 297 68 37 95 171 136 189
48% 44% 51% 50% 46% 48% 45% 43% 50% 53% 47% 54% 47% 46% 48% 31% 31% 45% 51% 48% 39% 43% 49% 49% 46%

A * G * ** ** *
52 36 15 19 12 21 8 18 20 6 22 6 6 17 45 3 3 1 30 7 4 11 22 9 21
5% 7% 3% 6% 3% 6% 7% 5% 5% 4% 7% 4% 4% 5% 5% 8% 21% 12% 5% 5% 4% 5% 6% 3% 5%

B D * * ** ** *

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S1_1. [Pass a law requiring TV cable companies to allow consumers to pick the specific pay TV channels they want as opposed to making them buy bundles that include channels they don't wan
As you may know, this week the Harper government presented what's called a Throne Speech that spells out its priorities for the next number of months before the election scheduled for 2015. Based on what you've seen, read and heard do you think the priorities given in the Throne Speech are on the right track or headed in the wrong direction for Canada? For each of the following, I'd like to know if the 
Harper Conservatives did this, would it make you more likely, less likely, or no more or less likely to vote for them in the next federal election?

‐ Column Proportions:

Less likely

DEM B DEM A DEM C

More likely

No more or less likely

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Pass a law that requires airlines to provide 
greater compensation for passengers that are 
bumped off of flights that are oversold.

415 213 202 101 162 152 50 140 161 64 138 66 59 151 398 11 3 4 222 61 44 88 136 113 166
40% 42% 38% 35% 42% 41% 46% 39% 39% 40% 41% 38% 36% 41% 40% 34% 20% 43% 38% 43% 47% 40% 39% 41% 40%

* * ** ** *
570 255 315 172 202 195 52 200 225 93 175 104 97 194 539 19 8 4 334 75 44 116 188 158 223
55% 51% 59% 59% 52% 53% 47% 55% 55% 58% 52% 59% 59% 53% 55% 58% 59% 45% 57% 53% 48% 53% 54% 57% 54%

A * * ** ** *
57 37 20 17 21 19 8 23 23 4 21 5 7 24 51 3 3 1 31 5 5 17 24 7 26
5% 7% 4% 6% 6% 5% 7% 6% 6% 2% 6% 3% 5% 6% 5% 8% 21% 12% 5% 4% 5% 8% 7% 3% 6%

B * * ** ** * W W

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S1_2. [Pass a law that requires airlines to provide greater compensation for passengers that are bumped off of flights that are oversold
As you may know, this week the Harper government presented what's called a Throne Speech that spells out its priorities for the next number of months before the election scheduled for 2015. Based on what you've seen, read and heard do you think the priorities given in the Throne Speech are on the right track or headed in the wrong direction for Canada? For each of the following, I'd like to know if the 
Harper Conservatives did this, would it make you more likely, less likely, or no more or less likely to vote for them in the next federal election?

‐ Column Proportions:

Less likely

DEM B DEM A DEM C

More likely

No more or less likely

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Pass a law that limits the roaming fees that cell 
phone companies can charge to customers 
who are traveling.

454 211 242 119 173 162 45 171 167 70 150 75 66 162 430 14 7 4 256 59 43 95 148 130 176
44% 42% 45% 41% 45% 44% 41% 47% 41% 44% 45% 43% 40% 44% 43% 42% 49% 43% 44% 42% 46% 43% 43% 47% 42%

* * ** ** *
538 262 276 155 201 182 54 175 222 87 168 94 90 186 513 16 5 4 303 77 47 111 181 141 215
52% 52% 51% 53% 52% 50% 49% 48% 54% 54% 50% 53% 55% 50% 52% 49% 39% 45% 52% 55% 50% 50% 52% 51% 52%

* * ** ** *
50 32 19 17 12 22 11 17 20 4 15 7 8 21 45 3 2 1 28 5 3 14 18 8 25
5% 6% 3% 6% 3% 6% 10% 5% 5% 2% 5% 4% 5% 6% 5% 9% 12% 12% 5% 4% 3% 6% 5% 3% 6%

B I* * ** ** *

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S1_3. [Pass a law that limits the roaming fees that cell phone companies can charge to customers who are traveling
As you may know, this week the Harper government presented what's called a Throne Speech that spells out its priorities for the next number of months before the election scheduled for 2015. Based on what you've seen, read and heard do you think the priorities given in the Throne Speech are on the right track or headed in the wrong direction for Canada? For each of the following, I'd like to know if the 
Harper Conservatives did this, would it make you more likely, less likely, or no more or less likely to vote for them in the next federal election?

‐ Column Proportions:

Less likely

DEM B DEM A DEM C

More likely

No more or less likely

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Require all Members of Parliament and 
Senators to post their travel and office 
expenses on‐line so all Canadians can see 
them

526 260 266 130 199 197 57 189 205 74 171 86 88 181 503 15 5 3 285 77 55 109 179 141 206
50% 51% 50% 45% 52% 54% 52% 52% 50% 46% 51% 49% 54% 49% 51% 47% 39% 34% 49% 54% 60% 49% 51% 51% 50%

C * * ** ** *
466 210 256 147 170 150 46 153 185 82 148 82 68 168 441 15 7 4 277 56 34 99 154 126 186
45% 42% 48% 50% 44% 41% 42% 42% 45% 51% 44% 47% 42% 45% 45% 47% 49% 45% 47% 40% 36% 45% 44% 45% 45%

E * G * ** ** *
50 35 15 14 17 19 7 21 18 4 14 7 8 20 44 2 2 2 25 9 4 13 15 11 24
5% 7% 3% 5% 4% 5% 6% 6% 4% 2% 4% 4% 5% 6% 4% 6% 12% 21% 4% 6% 4% 6% 4% 4% 6%

B * * ** ** *

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S1_4. [Require all Members of Parliament and Senators to post their travel and office expenses on‐line so all Canadians can see them
As you may know, this week the Harper government presented what's called a Throne Speech that spells out its priorities for the next number of months before the election scheduled for 2015. Based on what you've seen, read and heard do you think the priorities given in the Throne Speech are on the right track or headed in the wrong direction for Canada? For each of the following, I'd like to know if the 
Harper Conservatives did this, would it make you more likely, less likely, or no more or less likely to vote for them in the next federal election?

‐ Column Proportions:

Less likely

DEM B DEM A DEM C

More likely

No more or less likely

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Pass a law requiring companies selling 
products in both the US and Canada to charge 
similar prices to both American and Canadian 
consumers

526 255 271 138 214 173 53 192 209 71 158 93 82 193 497 18 7 4 286 72 54 114 168 149 210
50% 50% 50% 47% 56% 47% 48% 53% 51% 44% 47% 53% 50% 52% 50% 56% 55% 43% 49% 51% 58% 52% 48% 53% 50%

CE * * ** ** *
456 210 246 133 161 162 48 149 177 82 155 74 72 155 435 12 4 4 267 62 36 91 152 123 180
44% 41% 46% 46% 42% 44% 43% 41% 43% 51% 46% 42% 44% 42% 44% 38% 33% 45% 45% 44% 39% 41% 44% 44% 43%

* G * ** ** *
60 41 20 20 10 30 9 21 23 7 21 8 10 21 56 2 2 1 34 8 3 15 28 7 26
6% 8% 4% 7% 3% 8% 8% 6% 6% 5% 6% 4% 6% 6% 6% 6% 12% 12% 6% 5% 3% 7% 8% 2% 6%

B D D * * ** ** * W W

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S1_5. [Pass a law requiring companies selling products in both the US and Canada to charge similar prices to both American and Canadian consumers
As you may know, this week the Harper government presented what's called a Throne Speech that spells out its priorities for the next number of months before the election scheduled for 2015. Based on what you've seen, read and heard do you think the priorities given in the Throne Speech are on the right track or headed in the wrong direction for Canada? For each of the following, I'd like to know if the 
Harper Conservatives did this, would it make you more likely, less likely, or no more or less likely to vote for them in the next federal election?

‐ Column Proportions:

Less likely

DEM B DEM A DEM C

More likely

No more or less likely

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Pass a law requiring credit card companies to 
provide clearer information on their charges, 
and to also restrict the rates they can charge 
to both small businesses and consumers.

479 243 236 124 184 171 57 177 179 65 152 81 74 171 451 17 7 4 264 65 47 102 156 132 190
46% 48% 44% 43% 48% 47% 52% 49% 44% 41% 46% 47% 45% 46% 46% 53% 49% 43% 45% 46% 51% 46% 45% 47% 46%

* * ** ** *
515 231 284 150 187 178 45 167 210 93 161 91 86 178 493 13 5 4 294 71 44 107 174 137 204
49% 46% 53% 51% 49% 49% 41% 46% 51% 58% 48% 52% 52% 48% 50% 39% 39% 45% 50% 50% 47% 48% 50% 49% 49%

A * FG * ** ** *
48 31 17 18 14 17 8 18 20 2 20 3 5 21 43 2 2 1 29 6 2 12 17 10 22
5% 6% 3% 6% 4% 5% 7% 5% 5% 1% 6% 2% 3% 6% 4% 7% 12% 12% 5% 4% 2% 5% 5% 3% 5%

B I* I I K K * ** ** *

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S1_6. [Pass a law requiring credit card companies to provide clearer information on their charges, and to also restrict the rates they can charge to both small businesses and consumer
As you may know, this week the Harper government presented what's called a Throne Speech that spells out its priorities for the next number of months before the election scheduled for 2015. Based on what you've seen, read and heard do you think the priorities given in the Throne Speech are on the right track or headed in the wrong direction for Canada? For each of the following, I'd like to know if the 
Harper Conservatives did this, would it make you more likely, less likely, or no more or less likely to vote for them in the next federal election?

‐ Column Proportions:

Less likely

DEM B DEM A DEM C

More likely

No more or less likely

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Changing Parliamentary procedures to give 
individual Members of Parliament a greater 
say in how the country is run

311 169 142 77 120 114 41 103 131 38 110 50 46 106 298 10 1 3 168 47 29 67 113 81 118
30% 33% 27% 27% 31% 31% 37% 28% 32% 23% 33% 28% 28% 29% 30% 30% 9% 34% 29% 33% 31% 31% 32% 29% 28%

B I* I * ** ** *
646 291 355 190 237 219 61 229 245 110 196 108 104 238 610 21 11 5 370 79 59 138 201 177 268
62% 58% 66% 65% 61% 60% 56% 63% 60% 69% 59% 61% 63% 65% 62% 64% 79% 54% 63% 56% 64% 62% 58% 64% 64%

A * FH * ** ** *
85 45 40 23 29 33 8 31 33 13 28 18 14 25 80 2 2 1 50 15 4 16 34 20 31
8% 9% 7% 8% 7% 9% 7% 9% 8% 8% 8% 10% 8% 7% 8% 6% 12% 12% 8% 11% 5% 7% 10% 7% 7%

* * ** ** *

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S1_7. [Changing Parliamentary procedures to give individual Members of Parliament a greater say in how the country is run
As you may know, this week the Harper government presented what's called a Throne Speech that spells out its priorities for the next number of months before the election scheduled for 2015. Based on what you've seen, read and heard do you think the priorities given in the Throne Speech are on the right track or headed in the wrong direction for Canada? For each of the following, I'd like to know if the 
Harper Conservatives did this, would it make you more likely, less likely, or no more or less likely to vote for them in the next federal election?

‐ Column Proportions:

Less likely

DEM B DEM A DEM C

More likely

No more or less likely

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Reducing unemployment for young people

295 158 136 84 106 105 39 107 109 40 83 49 39 124 274 13 5 3 143 39 27 86 75 81 139
28% 31% 25% 29% 28% 29% 35% 30% 27% 25% 25% 28% 24% 34% 28% 39% 38% 34% 24% 27% 29% 39% 21% 29% 34%

B * JL * ** ** * RS V V
351 172 179 94 128 130 35 124 137 56 117 61 54 119 334 12 3 2 217 44 24 66 125 96 130
34% 34% 33% 32% 33% 35% 32% 34% 33% 35% 35% 35% 33% 32% 34% 36% 25% 24% 37% 31% 26% 30% 36% 34% 31%

* * ** ** *
396 175 222 113 152 131 37 132 163 65 134 65 71 127 380 8 5 4 227 59 42 69 148 102 146
38% 35% 41% 39% 39% 36% 33% 36% 40% 40% 40% 37% 43% 34% 38% 25% 37% 43% 39% 42% 45% 31% 43% 37% 35%

A * * ** ** U U* X

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S2_1. [Reducing unemployment for young people.]

Which federal party ‐ The Conservatives, the Liberals, or the NDP ‐ would do the best job, if elected, of managing the following issues:

‐ Column Proportions:

The New Democratic Party (NDP)

DEM B DEM A DEM C

The Conservative Party

The Liberal Party

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Keeping taxes under contro

396 215 181 111 131 154 45 139 136 76 114 71 55 156 371 15 6 4 191 62 42 101 113 111 172
38% 43% 34% 38% 34% 42% 41% 38% 33% 48% 34% 41% 34% 42% 38% 47% 43% 48% 32% 44% 45% 46% 33% 40% 41%

B D * GH J * ** ** R R* R V
300 135 165 80 115 106 30 99 128 43 104 51 52 94 289 9 1 2 196 34 17 54 111 85 104
29% 27% 31% 27% 30% 29% 27% 27% 31% 27% 31% 29% 32% 25% 29% 26% 7% 24% 33% 24% 18% 24% 32% 30% 25%

* * ** ** STU * X
345 155 191 100 140 106 35 125 144 41 116 53 57 119 328 9 7 2 201 45 34 66 123 83 139
33% 31% 36% 34% 36% 29% 32% 34% 35% 26% 35% 30% 35% 32% 33% 26% 49% 28% 34% 32% 37% 30% 35% 30% 33%

E * I I * ** ** *

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S2_2. [Keeping taxes under control]

Which federal party ‐ The Conservatives, the Liberals, or the NDP ‐ would do the best job, if elected, of managing the following issues:

‐ Column Proportions:

The New Democratic Party (NDP)

DEM B DEM A DEM C

The Conservative Party

The Liberal Party

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Making sure Canada is expanding its trading 
relationships around the world

435 229 206 112 142 180 48 156 167 63 125 77 67 166 407 17 8 4 213 66 42 114 130 125 180
42% 45% 38% 39% 37% 49% 44% 43% 41% 39% 37% 44% 41% 45% 41% 51% 61% 42% 36% 46% 46% 52% 37% 45% 43%

B CD * J * ** ** R * R
365 167 198 101 136 128 38 111 141 75 121 63 63 118 350 9 2 3 228 45 23 68 133 96 136
35% 33% 37% 35% 35% 35% 34% 31% 35% 47% 36% 36% 38% 32% 35% 28% 16% 38% 39% 32% 25% 31% 38% 34% 33%

* GH * ** ** TU *
242 109 133 78 107 58 24 95 100 22 88 35 34 86 231 7 3 2 146 31 28 38 85 58 99
23% 22% 25% 27% 28% 16% 22% 26% 24% 14% 26% 20% 21% 23% 23% 21% 23% 19% 25% 22% 30% 17% 24% 21% 24%

E E * I I * ** ** U U*

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S2_3. [Making sure Canada is expanding its trading relationships around the world

Which federal party ‐ The Conservatives, the Liberals, or the NDP ‐ would do the best job, if elected, of managing the following issues:

‐ Column Proportions:

The New Democratic Party (NDP)

DEM B DEM A DEM C

The Conservative Party

The Liberal Party

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Having a good balance between economic 
growth and protecting our environment

314 159 155 84 101 129 39 115 118 41 93 47 37 137 295 12 5 2 155 45 34 80 80 90 144
30% 31% 29% 29% 26% 35% 36% 32% 29% 25% 28% 27% 23% 37% 30% 36% 37% 20% 26% 32% 37% 36% 23% 32% 35%

D * JKL * ** ** R* R V V
332 158 174 93 114 126 30 109 125 68 106 70 50 106 317 9 2 4 199 48 17 69 121 91 119
32% 31% 32% 32% 29% 34% 27% 30% 31% 43% 32% 40% 30% 29% 32% 29% 14% 46% 34% 34% 18% 31% 35% 33% 29%

* FGH M * ** ** T T * T
396 189 208 114 171 111 41 139 165 51 134 58 77 127 375 11 7 3 234 49 42 72 146 97 153
38% 37% 39% 39% 44% 30% 37% 38% 40% 32% 40% 33% 47% 34% 38% 35% 49% 34% 40% 34% 45% 33% 42% 35% 37%

E E * I KM * ** ** U*

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S2_4. [Having a good balance between economic growth and protecting our environment

Which federal party ‐ The Conservatives, the Liberals, or the NDP ‐ would do the best job, if elected, of managing the following issues:

‐ Column Proportions:

The New Democratic Party (NDP)

DEM B DEM A DEM C

The Conservative Party

The Liberal Party

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Spending taxpayers money wisely

350 190 160 93 125 131 41 131 124 54 90 58 54 147 327 14 6 3 163 55 41 92 87 102 161
34% 38% 30% 32% 33% 36% 37% 36% 30% 34% 27% 33% 33% 40% 33% 43% 43% 35% 28% 39% 44% 42% 25% 37% 39%

B * J * ** ** R R* R V V
309 146 163 85 98 126 34 103 121 52 111 52 47 99 298 7 2 3 195 39 14 62 122 73 114
30% 29% 30% 29% 25% 35% 30% 28% 30% 33% 33% 30% 29% 27% 30% 20% 14% 37% 33% 27% 15% 28% 35% 26% 27%

D * * ** ** T T * T WX
383 169 214 112 162 108 35 129 164 54 132 64 63 123 363 12 6 2 230 48 38 67 138 104 140
37% 33% 40% 39% 42% 30% 32% 36% 40% 34% 40% 37% 38% 33% 37% 36% 43% 28% 39% 34% 41% 30% 40% 37% 34%

A E E * * ** ** U *

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S2_5. [Spending taxpayers money wisely]

Which federal party ‐ The Conservatives, the Liberals, or the NDP ‐ would do the best job, if elected, of managing the following issues:

‐ Column Proportions:

The New Democratic Party (NDP)

DEM B DEM A DEM C

The Conservative Party

The Liberal Party

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Having policies that promote innovative ideas 
that create prosperity and jobs

330 175 156 84 119 128 40 120 121 50 90 55 49 137 311 13 4 2 157 52 34 88 81 99 150
32% 35% 29% 29% 31% 35% 36% 33% 30% 31% 27% 32% 30% 37% 32% 41% 31% 20% 27% 36% 37% 40% 23% 36% 36%

* J * ** ** R * R V V
339 166 173 94 116 129 36 116 120 66 112 64 50 113 324 10 2 4 203 45 19 72 128 85 127
33% 33% 32% 32% 30% 35% 33% 32% 29% 41% 34% 37% 31% 30% 33% 30% 14% 46% 35% 32% 20% 33% 37% 30% 30%

* GH * ** ** T * T
372 165 207 114 150 109 34 127 167 45 132 56 65 120 353 9 7 3 227 45 40 61 139 95 139
36% 33% 39% 39% 39% 30% 31% 35% 41% 28% 40% 32% 40% 32% 36% 29% 55% 34% 39% 32% 43% 27% 40% 34% 33%

E E * I * ** ** U U*

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S2_6. [Having policies that promote innovative ideas that create prosperity and jobs

Which federal party ‐ The Conservatives, the Liberals, or the NDP ‐ would do the best job, if elected, of managing the following issues:

‐ Column Proportions:

The New Democratic Party (NDP)

DEM B DEM A DEM C

The Conservative Party

The Liberal Party

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Protecting the rights of the average working 
person

269 144 126 84 88 97 41 104 90 33 77 46 34 112 252 9 4 4 141 32 29 67 70 79 121
26% 28% 23% 29% 23% 26% 37% 29% 22% 21% 23% 26% 21% 30% 26% 27% 31% 48% 24% 23% 31% 30% 20% 28% 29%

HI* HI JL * ** ** * V V
260 123 137 88 81 91 30 91 95 45 93 41 38 88 246 8 3 3 165 36 11 48 93 69 98
25% 24% 26% 30% 21% 25% 27% 25% 23% 28% 28% 23% 23% 24% 25% 24% 25% 32% 28% 26% 12% 22% 27% 25% 24%

D * * ** ** T T * T
513 239 274 119 216 178 40 168 224 82 164 88 91 169 489 16 6 2 281 73 53 106 185 131 197
49% 47% 51% 41% 56% 49% 36% 46% 55% 51% 49% 50% 56% 46% 50% 50% 43% 19% 48% 52% 57% 48% 53% 47% 47%

C * FG F M * ** ** *

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S2_7. [Protecting the rights of the average working person

Which federal party ‐ The Conservatives, the Liberals, or the NDP ‐ would do the best job, if elected, of managing the following issues:

‐ Column Proportions:

The New Democratic Party (NDP)

DEM B DEM A DEM C

The Conservative Party

The Liberal Party

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Managing the economy

413 221 192 113 152 148 46 149 149 69 116 73 59 165 386 18 6 2 206 63 40 103 114 118 181
40% 44% 36% 39% 39% 40% 42% 41% 37% 43% 35% 42% 36% 45% 39% 56% 43% 29% 35% 45% 43% 47% 33% 42% 43%

B * J * ** ** R * R V V
334 149 185 86 110 137 30 103 143 58 114 58 63 99 323 6 2 2 203 44 22 65 133 85 116
32% 30% 34% 30% 29% 38% 27% 28% 35% 36% 34% 33% 38% 27% 33% 20% 16% 24% 35% 31% 24% 29% 38% 30% 28%

CD * M M * ** ** * WX
295 136 159 91 123 81 34 111 116 34 103 44 42 105 278 8 5 4 178 34 30 53 100 76 119
28% 27% 30% 31% 32% 22% 31% 31% 28% 21% 31% 25% 26% 29% 28% 24% 41% 48% 30% 24% 32% 24% 29% 27% 29%

E E * I * ** ** *

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S2_8. [Managing the economy]

Which federal party ‐ The Conservatives, the Liberals, or the NDP ‐ would do the best job, if elected, of managing the following issues:

‐ Column Proportions:

The New Democratic Party (NDP)

DEM B DEM A DEM C

The Conservative Party

The Liberal Party

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Making sure the organizations that produce 
food in Canada are properly inspected and that
our food is safe.

329 165 164 103 104 122 43 123 116 48 93 56 45 135 305 15 6 2 168 46 34 82 90 91 148
32% 33% 31% 36% 27% 33% 39% 34% 28% 30% 28% 32% 27% 37% 31% 48% 43% 29% 29% 32% 37% 37% 26% 33% 36%

D * JL * ** ** * R V
328 145 183 82 129 117 32 101 130 65 104 59 56 109 317 6 1 3 199 48 20 60 108 97 123
31% 29% 34% 28% 33% 32% 29% 28% 32% 41% 31% 34% 34% 29% 32% 18% 7% 38% 34% 34% 22% 27% 31% 35% 29%

* GH * ** ** T *
385 196 190 106 153 127 35 139 163 47 137 60 63 126 365 11 7 3 220 48 38 79 150 90 145
37% 39% 35% 36% 40% 35% 32% 38% 40% 30% 41% 34% 39% 34% 37% 34% 49% 33% 37% 34% 42% 36% 43% 32% 35%

* I I * ** ** * WX

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S2_9. [Making sure the organizations that produce food in Canada are properly inspected and that our food is safe

Which federal party ‐ The Conservatives, the Liberals, or the NDP ‐ would do the best job, if elected, of managing the following issues:

‐ Column Proportions:

The New Democratic Party (NDP)

DEM B DEM A DEM C

The Conservative Party

The Liberal Party

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Making sure that Canadian consumers are 
treated fairly when buying goods and services 
in the marketplace

354 182 172 95 125 134 44 123 134 53 99 59 48 147 334 14 4 2 182 45 37 90 98 98 158
34% 36% 32% 33% 32% 37% 40% 34% 33% 33% 30% 34% 29% 40% 34% 42% 31% 20% 31% 32% 39% 41% 28% 35% 38%

* JL * ** ** * R V
312 145 167 85 116 112 34 105 116 56 112 53 47 101 298 9 3 3 197 41 15 59 114 81 117
30% 29% 31% 29% 30% 31% 31% 29% 28% 35% 34% 30% 29% 27% 30% 27% 22% 32% 33% 29% 17% 27% 33% 29% 28%

* * ** ** T T *
376 178 198 111 145 120 32 134 158 51 123 63 69 121 356 10 6 4 209 55 41 72 136 99 141
36% 35% 37% 38% 38% 33% 29% 37% 39% 32% 37% 36% 42% 33% 36% 31% 46% 48% 36% 39% 44% 32% 39% 36% 34%

* M * ** ** *

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S2_10. [Making sure that Canadian consumers are treated fairly when buying goods and services in the marketplace

Which federal party ‐ The Conservatives, the Liberals, or the NDP ‐ would do the best job, if elected, of managing the following issues:

‐ Column Proportions:

The New Democratic Party (NDP)

DEM B DEM A DEM C

The Conservative Party

The Liberal Party

Gender AGE EDUCATION



Total Male Female 18‐34 35‐54 55+ <HS HS Post Sec Univ Grad Use social 
media‐

Daily/few 
times a day

Use social 
media‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use social 
media‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use social 
media‐Never

Use the 
internet‐
Daily/few 
times a day

Use the 
internet‐

Weekly/few 
times 
weekly

Use the 
internet‐

About once 
a month / 
few times a 

month

Use the 
internet‐
Never

Visit social 
networking 

sites‐
Daily/few 
times a day

Visit social 
networking 

sites‐
Weekly/few 

times 
weekly

Visit social 
networking 
sites‐About 

once a 
month / few 

times a 
month

Visit social 
networking 
sites‐Never

Active Passive Inactive

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X

Base: All Respondents 1042 493 549 307 436 299 85 293 459 205 348 182 162 350 990 32 11 9 595 147 89 211 364 287 391
Weighted 1042 505 537 291 386 366 110 363 408 160 334 175 164 369 988 32 14 8 587 141 93 221 348 278 416
Making sure that the policies they bring in will 
strike the right balance between protecting 
consumers and treating businesses fairly

347 179 168 103 121 123 37 130 126 54 102 61 48 137 326 15 4 2 174 49 36 88 96 105 146
33% 36% 31% 36% 31% 34% 34% 36% 31% 34% 30% 35% 29% 37% 33% 47% 31% 20% 30% 35% 39% 40% 28% 38% 35%

* * ** ** * R V V
337 160 176 86 119 132 36 108 126 68 114 61 53 109 325 6 2 4 208 49 17 63 127 85 126
32% 32% 33% 30% 31% 36% 32% 30% 31% 42% 34% 35% 32% 29% 33% 19% 14% 52% 35% 34% 18% 28% 36% 30% 30%

* GH * ** ** T T *
358 165 192 101 145 111 37 125 156 39 118 53 63 124 337 11 7 2 205 43 40 70 125 88 144
34% 33% 36% 35% 38% 30% 34% 35% 38% 24% 35% 30% 38% 34% 34% 34% 55% 28% 35% 31% 43% 32% 36% 32% 35%

E * I I * ** ** *

Table of Contents

   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)
‐ Column Means:
   Columns Tested (5%): A/B,C/D/E,F/G/H/I,J/K/L/M,N/O/P/Q,R/S/T/U,V/W/X
   Minimum Base: 30 (**), Small Base: 100 (*)

S2_11. [Making sure that the policies they bring in will strike the right balance between protecting consumers and treating businesses fair

Which federal party ‐ The Conservatives, the Liberals, or the NDP ‐ would do the best job, if elected, of managing the following issues:

‐ Column Proportions:

The New Democratic Party (NDP)

DEM B DEM A DEM C

The Conservative Party

The Liberal Party

Gender AGE EDUCATION


