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Mas de la mitad de usuarios urbanos
acceden a Internet desde el celular

Sibien la penetracién de smartphonesllega al 21% en Limay provincias, soloun 9% usa plan de datos para navegar.

TECNOLOGIA

Elmercado peruano sigue
siendo de altoconsumoen
lamodalidad prepago, pe-
ro se ha incrementado el
accesoalnternetmévilgra-
ciasaunmayor usodeequi-
poscapacesdeconectarsea
lasredes WiFi. Asiloasegu-
ré el gerente de cuentasde
Ipsos Perti, Javier Alvarez,
durante el Il Congreso de
Negocios en la Era Digital
(NED 2013).

Segtin Alvarez, el 58%
delapoblaciénencuestada
enel drea urbanatieneun
celular con acceso aInter-
net, perosoloel 21% posee
unsmartphone yapenas el
9% utiliza su plan de datos
para navegar. La mayoria
de los accesos, el 73%, se
hace viaWiFi.

Entrelosusuariosdeln-
ternet en el mévil, afiadid,

predomina el uso de es-
te para entrar a Facebook
(65%), Twitter (34%), leer
el correo (57%) y las noti-
cias (22%).

Y dentro del grupo de
usuarios de smartphones,
segun los estudios realiza-
dos por Ipsos todavia no
existe un alto consumode
productos pagados: e193%
va directo a las aplicacio-
nes gratuitas. Solo el 41%
estd dispuesto a pagar por
unaaplicacién (juegosoli-
bros) que le sea atractivay
un 28%yahaadquiridoun
producto o servicio desde
suteléfonocelular.

“Existen tres tipos de
usuarios claramente de-
finidos: el que se la pa-
sa escribiendo mensajes
(Whatsapp es el sistema
mds usado), el que navega
porInternettodoel tiempo
yelquelousaparahablar”,

detall6 Alvarez, tras preci-
sarque lacantidad de gen-
teque “chateaenlasredes”
sigue siendo todavia tres
veces menor que quienes
conversan viallamadaste-
lefénicas.

Nuevageneracion

El usuario predominante
del smartphone, segtin Ip-
s0s, son los jovenes. Ellos
son quienes estdn marcan-
do nuevas pautas de con-
ducta no solo en temas co-
mo el consumodenoticias,
sino también en las formas
deinteraccién en el entor-
nolaboral.

JuanPablo Sanguinetti,
gerente de Whalecom, la-
menté que las empresas lo-
cales atin noredisefien sus
politicassobre el usodelos
méviles niles saquen todas
las ventajas comerciales
posibles.
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