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Mas del 50% de limefios

usa sus tablets para

entretenerse con juegos

—La mayoria de las des-
cargas de aplicaciones
(63%) estan relacionadas
con entretenimiento y
ocio. Elusode estosdispo-
sitivos predominaencasa,
durantelanoche.
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Cada vez son mas los hoga-

reslimefios que ven alasta-

blets como un dispositivo
atractivoparafinesdeentre-
tenimiento y ocio, sustitu-
yendo la preferenciaque en
un inicio se les daba a los
smartphonesylaptops para
ello, reveld el estudio “Te-
nencia y uso de dispositivos
moviles” de Ipsos Perti.

Asi, se vio que si bien el
82% usalosdispositivos pa-
ranavegarporInternet, yun
64% para entrar a alguna
red social (vertabla), el 55%
lo hace para entretenerse
conjuegos, resultadoqueva
enlineaconelliderazgo en
descargas que tienen las
aplicaciones paraestos fines
(63%), seguido porlas‘apps’
deredessociales (51%).

¢CUALES SON LOS USOS QUE NORMALMENTE LE DA USTED A
SU TABLET?
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Navegar en internet 82 83 89 75 68
Entrar a alguna red social 64 66 68 58 41
Juegos 55 52 62 50 58
Recibir y/o enviar correos 55 59 67 39 20
electrénicos
Leer noticias [ periédicos 48 - 53 60 ]l 9
Tomar fotos [ grabar videos 45 45 51 38 44
Descargar [ ver videos 42 42 49 37 21
Descargar / escuchar musica 4 37 45 42 31
Leer libros / ensayos/ cémics 36 37 45 26 16
Tomar notas 27 30 38 12 0
Chatear 24 22 32 16 10
Hacer trabajos [ tareas 23 19 28 23 13
Realizar [ pagos / transacciones 17 23 22 4 0
Realizar compras 14 19 17 7 0
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Perfil demografico del usuariode tablet
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Perfil. Elss%deusuariosde | éDdénde? Lastiendaspor
tablets eshombre, ylaedad departamentos lideran co-
promedio es 28 afios. mo lugar de compra (29%).
*e .0

Fidelidad. El125% dehoga-
resaseguraque semanten-
dréd conlamismamarca.

Preferencia.Laplataforma
més usada es Android (62%),
seguidaporiOs (35%).




“Los principales usuarios
son los que estudian o tra-
bajan en el dfa, pues casi el
60% usasus tablets durante
lanoche”, explicé Javier Al-
varez, gerente de Cuentas y
Estudios Multiclientes de
Ipsos Perd, quien resaltd
que, adiferencia de los ce-
lulares, la tablet se ha con-
vertido en un dispositivo
del hogar, el cual es utiliza-
do, en promedio, por dos
miembrosdelafamilia, du-
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Congreso. El estudio com-
pleto, que tambiénincluye
datos sobre el uso de celula-
res,sera presentadoeli3yi4
denoviembre en el Segundo
Congreso de Negociosenla
EraDigital, organizado por
Seminariumy elIAB Peru.

rante una hora y media al
dia. Asimismo, el estudio
revel6 que aunque la tablet
ha sabido posicionarse enel
mercado por su fécil porta-
bilidad, mds del 90% de li-
mefios hace uso de estos dis-
positivos en casa, un 41%
cuando viaja, y un 30% du-
rante sus horas de trabajo.
El 34%senald quellevasu
tablettodo el tiempo, siendo

los niveles socioeconémicos
AyBdonde predominaeste
comportamiento,

Mercado

Alvarezsefial6 que elimpor-
tantecrecimiento que elmer-
cadodetabletsharegistrado
en los tltimos meses ha sido
producto delaampliaoferta
registrada, la cualhasabido
posicionarse con una gran

diversidad de precios. “Eso
hallevado a que hoy el 14%
de los hogares limefios ten-
gaunatablet, cuando el afio
pasado solo un 5% contaba
conella”, refirié.

La penetracién de estos
dispositivos predomina en
el nivel socioecondmico A,
dondeel 68% dehogaresya
cuenta con una tablet. Solo
un 9% delos usuarios posee

unplandedatos, puescon-
sidera que “nolonecesita”,
mientras que el 73% hace
uso de una sefnal Wi-Fi pa-
ra navegar por Internet.
“Las operadoras tienen
unatarea pendiente, pues
atin hayun gran potencial
paracrecerenlaofertadel
servicio de planesde datos
para las tablets”, opind el
ejecutivo.




