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OPINION

ElComercio abre sus paginas alintercambio deideas y reflexiones.Enestemarcoplural,
elDiariononecesariamente coincide conlas opiniones delos articulistas quelas firman,aunque siemprelasrespeta.

PROHIBIDOLEERLAS ENCUESTAS DEHOY

[.aultima censura
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osderechosainformar

yserinformado sondos

principios esenciales del

sistemademocratico. La

Constitucién Peruanalo
ratifica al sefialar que toda persona
tiene derecho “alaslibertadesde
informacién, opinién, expresién
ydifusiéon del pensamiento [...]
por cualquier medio de comuni-
cacion social, sin previa autoriza-
cién nicensura”. Sinembargo, siEl
Comercio publicarahoyunaen-
cuestade intencion de voto, seria
severamente sancionado, yaque
laleyelectoral determina que solo
se pueden publicar encuestas “has-
tael domingo anterioral diadelas
elecciones”.

Lacensuradelaque somos victi-
mas producto de estanormaafecta
nosoloelderechodelaprensaain-
formar sino, sobre todo, el derecho
delaciudadaniaaserinformada. El
argumento por el cualloslegisla-
dores formularon esta disposicién
proviene de unaideaparcialmente
cierta: quelasencuestasinfluyen;
yunaideaesencialmente errénea:
que estainfluencia es perjudicial
paraloselectores.

Lainfluenciadelasencuestases
indiscutible, aunque ciertamente
no es mayor que una primera pla-
naenlosdiarios o unreportajeen
latelevisidn; los que felizmente no
estdn sujetos aningunacensura.
Lo queestdmenosclaroesen qué
sentidoinfluyen. La creenciade
que influyen a favor del puntero es
errénea. Delamismamaneraque
un titular agresivo en contrade un
candidato puede terminar benefi-
ciandolo al victimizarlo, la apari-
ciéndeuncandidatoenel primer
lugar enlas encuestas puede perju-
dicarlo al desgastarlo. Lo que i sa-
bemoses quelasencuestastienden
afocalizarlaatencion en quienes
van en los tres o cuatro primeros

lugaresyenlostemasque
mas preocupanalaopiniéon
publica.

Lasencuestas sison per-
judiciales paralos que van
rezagadosenlaintencién
devoto, yaque afectan el
estado animico de sushuestesyre-
ducenlaatencién quelesbrindan
los medios de comunicacién. Sin
embargo, en unademocracia esta
informaciénno es perjudicial para
los electores. Por el contrario, los
puede ayudar atomar decisiones.
Por ejemplo, unaencuesta puede
orientar alosindecisos a votar por
elquevasegundosilespareceun
mal menor frente al que va adelan-
te. Esta decisién eslegitimay salu-
dable para el sistema democratico.

Como sevio en el reciente refe-
réndum paralaindependenciade

INFORMACION
Las paginas web de la prensa
extranjera ya publican
encuestas peruanas y no hay
manerade evitarlo.
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Escocia, lasdemocracias
masavanzadas permiten
lapublicacién de encues-
tashastaelmismodiade
laselecciones. Enel Peru
yotros paises de América
Latinalasencuestas siguen
circulando hastael final, perono
pueden serdifundidasenlos me-
dios de comunicacién masivos con
elinconveniente de que al no ser
publicaslaciudadanianosabe si
loquecirculaenlasredessociales
proviene de encuestasverdaderas
ofalsas.

Nos gusteono, en el sigloXXI se
viene produciendo el crecimiento
exponencial dela comunicacién
inmediataylatransparenciain-
formativa. La anacrdnica dispo-
sicion que prohibe la difusién de
encuestas durante una semana no
se condice conlaexpansion delas
redessocialesydebe ser derogada
porque esuna censura que afecta
lalibertad de prensay el derecho
delos electores a estar bien infor-
mados. Ademads, el mundo digital

genera espacios que no habian si-
do contemplados porlos legisla-
dores delsiglo pasado. La pagi-
na de El1 Comercio en Facebook,
por ejemplo, tiene mas de un mi-
ll6n de seguidores. Cualquiera
deellos puede publicar encues-
tas como comentario a cualquier
noticiayserfa unatarea titdnica
bloquearlas. Las paginas web de
laprensa extranjeraya publican
encuestas peruanasy no hay ma-
neradeevitarlo.

ElsigloXXsufrié un excesode
produccion legislativa que se ha
venido extendiendo hastanues-
trosdias. Cadavezesmadsclaroque
estamarafia de normas fomenta
lainformalidad y debe ser desbro-
zada.Lacensuradelas encuestas
esunadeesasleyesque debe ser
derogadanosolo porque afectaa
empresas formalmente constitui-
dassino porque, de lamismama-
neracomo ocurre en otros campos
dondereinalasobrerregulacion,
laprincipal perjudicadaeslaciu-
dadania.
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