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PERFIL DE LAS GENERACIONES PERUANAS

Generacion Baby boomers

15% 85% 62%
»
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1946-1965 —

50-69 ANOS
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PERFIL DE LAS GENERACIONES PERUANAS

Generacion X

20% 95% 74%

1966-1980 @
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PERFIL DE LAS GENERACIONES PERUANAS

Generacion Y

26% 88% 69%

1981-1995 —d

20-34 ANOS
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CONTEXTO ECOMICO, POLITICO Y SOCIAL

El contexto en que crecieron

PERU: CONSUMO PRIVADO Y PBI, 1960-2010

(Var. % real)
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Fuente y elaboracion: APOYO Consultoria

Fuente: BCR, empresas
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EL CONTEXTO EN QUE CRECIERON
Baby boomers
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PERU: CONSUMO PRIVADO Y PBI, 1965-1980
(Var. % real)
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EL CONTEXTO EN QUE CRECIERON
Generacion X

PERU: CONSUMO PRIVADO Y PBI, 1981-1995
(Var. % real)
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EL CONTEXTO EN QUE CRECIERON

Generacion Y
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re-reeleccién Fujimori

PERU: CONSUMO PRIVADO Y PBI, 1995-2014
(Var. % real)
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EL CONTEXTO EN QUE CRECIERON
Evolucion de tecnologias
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HOGAR TiPICO o _ . ) Ipsos
En un hogar tipico de un joven limeno tenia:

M Baby boomer (1991) Gen X (1999) M GenY (2013)
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dQUIENES SON? P

Temas relacmnad%con la Generacion Y
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al Branding y PayScale demuestran caracteristicas
otras generaciones

iada que quiere
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suscrige Now [l L0u...

YOUR MONEY
Millennials a
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afios, egocéntricos, muy listos y

EL MONSTRUO on bajo el paraguas de la

INEXISTENTE

GQUE TAN "Y" ES LA GENERACION Y PERUANA"?

Primer Estudio sobre la Generacion Y
como fuerza laboral
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ACTITUDES: VIDA PERSONAL VERSUS TRABAJO

INDICE DE ACTITUDES HACIA EL TRABAIO
O

@

(2 () () ()
BB Y Adulto

15.0 23.6
Priorizan el trabajo Y Joven Priorizan la vida personal

sobre la vida personal 19 2 29.8 sobre el trabajo

Indice de actitudes hacia el

- trabajo
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BRECHAS p

Identidad nacional: sentimientos que le genera el

Peru
Esperanza / optimismo Hl 47
Orgullo _ﬂt 48
Amor / carifio _d 35

Sentimientos encontrados —1156

X amas
21
Pena s 11 myY
Verglenza 5 14
Rabia / Odio S 9
Indiferencia / Nada } 13
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Fuente: Informe de Opinion, Julio 2015. Encuesta Nacional Ipsos Peru
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BRECHAS p

Actividades personales: tiempo libre

Para un joven profesional es importante tener tiempo para viajar, hacer deporte, tener
hobbies, etc.

W Totalmente de acuerdo

Y Joven {55%)  ELTIEMPO PARA ACTIVIDADES
o~ 15 FUERA DEL AMBITO LABORAL
ES MAS VALORADO POR LA

X GENERACION Y

Baby Boomer

¢Cuan de acuerdo o en desacuerdo estd con la siguiente frase : Para un joven profesional es importante tener tiempo para viajar, hacer deporte, tener hobbies, etc.?
(Totalmente de acuerdo)
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ACTITUDES SOCIALES
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Fuente: Informe de Opinién, Marzo2015.

Encuesta Nacional Ipsos Peru
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ACTITUDES SOCIALES 2 8

ABORTO: ¢Apru )
cuando el embarazo

horueba el aborto
o de una

o
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GenY

53%

Ipsos

Fuente: Informe de Opinién, Mayo 2015. Encuesta Lima Metropolitana Ipsos Peru
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ACTITUDES SOCIALES
ECONOMIA: é{Quién prefiere que determine los precios de los

productos: el gobierno / las autoridades o el mercado / la ofertay la
demanda?

El mercado / la oferta y la demanda

Gen Xy

BB

60%

Fuente: Informe de Opinién, Abril 2015. Encuesta Nacional Ipsos Peru
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ACTITUDES SOCIALES
DEMOCRACIA: La democracia favorece el desarrollo. Se necesita un

lider democratico que sepa escuchar a la poblacion y promover el
desarrollo de acuerdo con la poblacidn

Fuente: Informe de Opinién, Abril 2015. E
22 2015 Ipsos.
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ACTITUDES SOCIALES
EL PRESIDENTE IDEAL: ¢Pensando en las proximas elecciones, cuales

deberian ser las tres principales caracteristicas del presidente ideal?
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Fuente: Informe de Opinidn, Abril 2015. Encuesta Nacional Ipsos Peru
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PENETRACION DE INTERNAUTAS — PERU URBANO

USO DE INTERNET EN EL 2014

Porcentaje de personas que usan internet al menos una
vez al mes (penetracion por rangos de edad)
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Y joven Y adulto Gen X Baby boomer

Usan Internet por lo menos una vez al mes
Fuente: Perfil del internauta 2014, Ipsos Peru
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CONCLUSIONES

El contexto importa. La situacién
politica y econémica que
enfrentaron los BB fue adversa. En
cambio, los X salieron de la crisis y
los Y, surgieron en bonanza.

Mas expectativas. Los Y necesitan
desafios constantes. Antes se vivia
para trabajar. Ahora se trabaja para
vivir. El bienestar no puede esperar.

Ipsos

Mente abierta. Antes se desconfiaba
de lo diferente (los homosexuales, la
competencia extranjera). La
generacion Y aborda la globalizacion
con menos prejuicios y mas
consciencia ecoldgica.

La tecnologia hace la diferencia. Los
nativos digitales miran el mundo de
manera mas dindmica y multifacética

Siempre habra jovenes y diferencias generaciones.

La clave esta en construir puentes de comunicacién con empatia.
GAME CHANGERS
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