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habla culta
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-Lingüista-

Rata blanca. Es la denominación que se aplica en 
nuestro país a un artefacto pirotécnico de fuerte deto-
nación. Su venta está prohibida, pero no deja de oírse 
en fiestas como Navidad o el Año Nuevo. En la por-
tada del N.° 2015 de Caretas aparece el miembro del 
Partido Aprista Peruano Jorge del Castillo, con esta 
referencia interna: “... los buenos deseos eran como la 
torta de esta carátula de CARETAS, con una rata blan-
ca en el lugar de la vela”. Rata blanca no se documenta 
en el oficial Diccionario de americanismos (2010).

E l filósofo Herbert Spencer acuñó la frase “la 
sobrevivencia del más apto” para explicar la 
evolución biológica. No dijo el más fuerte –los 
dinosaurios desaparecieron, no las cucara-
chas–. La raza humana, sin embargo, tiene ca-

pacidad para adaptarse, para no ser una pasiva víctima 
o beneficiada de la lotería ecológica y biológica. Según 
Spencer, el hombre sabio debe recordar que es descen-
diente del pasado pero padre del futuro. Por eso cuando 
hace un siglo Joaquín Capelo explicó cómo debería ser 
la educación en el Perú, enfatizó la adaptación conti-
nua. Allí entonces el gran reto del educador: la buena 
educación reafirma raíces, pero además anticipa el con-
texto en el que vivirán los alumnos. 

Mis pronósticos:
1. El mundo del trabajo seguirá humanizándose. 

Cada día será menos un esfuerzo del hombro, arando, 
cavando, cargando; y de las manos, haciendo un traba-
jo robótico en establecimientos ‘manufactureros’. Ca-
da día la creación de valor, trátese de un mozo o un Bill 
Gates, será más un producto de la persona entera, de 
su cabeza, sensibilidad, sociabilidad y creatividad. Por 
eso el influyente educador británico James Robinson 
reclama una educación que no se limite a estimular el 
hemisferio racional izquierdo del cerebro, que mane-
ja el cálculo y el idioma, sino también el lado derecho, 
donde se procesa más lo artístico y la intuición, y de 
donde emana la creatividad y la innovación.

2. Está llegando a su fin una gran ola histórica que 
ha llevado al individualismo, la democracia y los dere-
chos humanos a niveles insospechados. Y, finalmente, 
suicidas. El derecho del individuo ha sido puesto en un 
pedestal mientras que las formas, las conexiones y la 
práctica de comunidad han decaído, paralizando la ca-
pacidad de los estados para realizar urgentes reformas 
políticas y económicas. Sin duda saldremos del atasco, 
pero no por los actos arbitrarios de algún gobernan-
te atrevido, sino por una reeducación general que nos 
permita un manejo más balanceado de los valores in-
dividuales y de grupo. En la primera página de su obra 
“El problema nacional de la educación pública”, Cape-
lo escribe: “Todo es solidario en el universo”. 

3. Vivimos una etapa de autodescubrimiento como 
nación. La radio, la televisión, el Internet y la facilidad del 
desplazamiento en el interior nos han permitido cono-
cernos como personas de a pie. Pero si la vida se vuelve 
más democrática, el currículum educativo sigue siendo 
aristocrático, concentrado en los grandes personajes de 
la historia, sus costumbres, guerras y riquezas. El libro “La 
república plebeya” de Cecilia Mendez, que narra la reac-
ción política de los comuneros rurales de Huanta ante la 
proclamación de la República, señala un ejemplo de lo 
que falta en nuestra educación y sirve, creo y espero, de 
pronóstico de una probable reforma curricular que nos 
acercará como peruanos. Pero además de la política, de-
bemos conocer y valorar más cómo el ciudadano de a pie 
construye su casa, financia sus negocios, cura sus enfer-
medades, maneja sus riesgos, evitando términos despec-
tivos como ‘informalidad’. Me tocó cursar mis primeros 
años de primaria en escuelas públicas del Canadá, donde 
la educación incluía visitas a fábricas y aprender sobre las 
actividades de pescadores y leñadores.

4. El concepto de la educación como una actividad 
llevada a cabo en escuelas, separada en el tiempo y lugar 
de la vida normal, quedará como un fenómeno relativa-
mente reciente y pasajero en la historia de la humanidad. 
Se va comprobando la limitada efectividad de esa sepa-
ración como metodología educativa, y redescubriendo 
el valor de la educación tradicional lograda mayormen-
te en el hogar y en el trabajo, al que ahora se suma el ex-
traordinario potencial de la autoeducación digital.

Dos millonarios en campaña

Se dio la largada Educación para 
el siglo XXI

H a agitado las en-
cuestas el candida-
to de Alianza para 
el Progreso (APP), 
César Acuña. Su 

candidatura vino creciendo en 
las preferencias y se disputa el 
segundo lugar con Pedro Pablo 
Kuczynski, de Peruanos por el 
Kambio (PPK). 

Es curioso que dos personas 
con patrimonio millonario dis-
puten el segundo lugar en las 
encuestas. “Es lo único que me 
falta en la vida” dijo, más o me-
nos, César Acuña, en la última 
edición de CADE.

La diferencia del origen de 
sus fortunas tiene mucho que 
ver con la diferencia del impac-
to electoral. Kuczynski se hizo 
desde abajo, gracias a un talen-
to innato y una buena educa-
ción. Usó su experiencia de go-
bierno, desde muy joven, para 
desarrollar contactos interna-
cionales y asesorar sobre opor-
tunidades de negocios.

Acuña empezó dando cla-
ses, hizo una academia y luego 
una universidad. Captó el inte-
rés de los jóvenes por acceder a 
un certificado de educación su-
perior y lo convirtió en un muy 

buen negocio.
Kuczynski no ha establecido 

corredores entre sus negocios, 
su patrimonio y su campaña 
electoral. Acuña, más bien, ha 
hecho de esos corredores la ba-
se de su postulación.

De la Universidad César Va-
llejo han salido varios de los 
candidatos en sus listas y varios 
de los miembros de sus equipos 
de campaña. Las cuentas entre 
sus universidades y su campa-
ña son enredadas y opacas. De 
hecho, ha utilizado y utiliza 
publicidad de la universidad a 
favor de su imagen personal, en 
pleno proceso electoral.

Hasta ahora se propala un 
spot publicitario de la univer-
sidad que dice, más o menos, 
lo siguiente: ‘Acuña fue pobre, 
estudió y se hizo millonario. Si 
tú estudias en la UCV [donde él 
no estudió], serás millonario 
como él’.

Sería difícil que Kuczynski 
utilizara las empresas que ase-
sora en favor de su campaña. 
Difícil o no, no lo ha hecho. Algo 
que tampoco ha hecho (y esto es 
defecto, más que virtud) es dar 
a conocer la relación de sus pa-
dres con la población peruana.

L a novedad, la sorpre-
sa, suele producir la 
noticia más atracti-
va, pero, a veces, la 
ausencia de cambios 

puede ser una noticia más rele-
vante. Algo de eso se aprecia en 
la encuesta de Ipsos para El Co-
mercio, la primera efectuada 
luego del cierre de las inscrip-
ciones y que incluye, por tanto, 
a los 19 candidatos inscritos. 

La primera noticia podría ti-
tularse “sin novedad en el fren-
te”: Keiko Fujimori mantiene 
incólume su gran ventaja.  El 
gran riesgo para quien va ade-
lante es empezar a caer y eso 
no ha ocurrido. Por el contra-
rio, con la arriesgada decisión 
de jubilar a gran parte de la 
vieja guardia fujimorista, no 
solo conservó su 33% de inten-
ción de voto sino que, además, 
redujo su antivoto. Es decir, la 
proporción de personas que 
declara que definitivamente 
no votaría por ella se contrajo 
de 40% el mes pasado a 34% 
este mes. En la medida en que 
la candidata de Fuerza Popular 
mantenga esa reducida tasa de 
rechazo, sus posibilidades de 
triunfo en la segunda vuelta se-
rán cada vez mayores.

La segunda noticia es el 
empate entre Pedro Pablo Ku-
czynski y César Acuña. Ambos 

Es curioso que dos 
personas con patrimonio 
millonario disputen el 
segundo lugar en las 
encuestas. 

Los procesos electorales 
con múltiples 
candidatos suelen tener 
efectos inesperados. 
El crecimiento de un 
candidato a costa de 
otro puede terminar 
favoreciendo a un 
tercero.

federico salazar
-Periodista-

alfredo torres
-Presidente ejecutivo Ipsos Perú-

Su padre fue un médico que, 
pudiendo asegurarse una bue-
na posición económica, se de-
dicó a hacer mucha ayuda so-
cial en el interior del país. Fue 
clave en la mejora del leproso-
rio de San Pablo, en Iquitos, por 
ejemplo.

El candidato de PPK parece 
ligeramente más sofisticado, 
frente al candidato de APP, que 
aparece como más criollo. No 
es un asunto de biotipo, sino de 
acciones.

Kuczynski tiene el proble-
ma de la ciudadanía norteame-
ricana. Ha hecho gestiones y 
ha logrado obtener una visa 
en su pasaporte peruano. No 
ha mostrado, sin embargo, un 
documento que confirme su 
renuncia a la nacionalidad nor-
teamericana.

César Acuña dijo que vivía en 
San Juan de Lurigancho y ya se 
sabe que en su dirección solo hay 

múltiples candidatos suelen 
tener efectos inesperados.  El 
crecimiento de un candidato a 
costa de otro puede terminar 
favoreciendo a un tercero. Si el 
trasvase de votos de PPK para 
Guzmán continúa, esto podría 
dejar a Acuña en el segundo 
lugar o abrir un espacio para el 
avance de Alan García, un polí-
tico experto en aprovechar las 
debilidades del adversario pa-
ra arremeter en el último tra-
mo de la carrera electoral.

Como ya he comentado en 
esta misma columna, es-
ta es la campaña más di-

un garaje y un cuarto precario, 
donde obviamente no vive. Su 
respuesta es, más o menos así: 
“Votaré en San Juan de Lurigan-
cho porque eso dice mi DNI”.

Lamentablemente, en el te-
ma de los documentos, ningu-
no de estos candidatos ha sido 
claro, transparente y contun-
dente. Tengo más dudas sobre 
el manejo de fondos en la cam-
paña de César Acuña. Sin em-
bargo, detectar un solo truco 
en la información me hace des-
confiar.

Acuña tiene todavía mucho 
por explicar de su campaña 
electoral en Trujillo. Dijo que 
no tenía una relación senti-
mental con una funcionaria 
que manejó fondos y sí la tenía. 
Si el candidato no es transpa-
rente en el manejo de dinero 
público municipal, no cabe es-
perar que eso cambie a escala 
presidencial.

El elector peruano quisiera 
saber la verdad. Estamos de-
masiado acostumbrados al en-
gaño. Por eso hay gran descon-
fianza y por eso se busca una 
figura nueva. PPK y Acuña no 
son nuevos, pero tienen toda-
vía mucho que explicar.

fícil para el líder aprista. El 8% 
que registra en esta encues-
ta es una mala noticia para el 
Apra y el PPC. Ambos partidos 
esperaban que la alianza vol-
viese a poner al ex presidente 
en dos dígitos de intención de 
voto. Ello no ha ocurrido. To-
davía puede recuperarse –es-
tá a solo 5 puntos del segundo 
puesto– pero cada semana que 
pasa vuelve la cuesta más pro-
nunciada. 

De los demás candidatos es 
poco lo que se puede decir, sal-
vo que la gran mayoría de ellos 
no pasará la valla electoral. En 
todo caso, si alguno de ellos se 
separa del pelotón de la reta-
guardia en las próximas sema-
nas, lo más probable es que sea 
un candidato relativamente 
nuevo –como Guzmán– y no 
una vieja figura de la política 
nacional, menos aún si su dis-
curso está anclado en ideas del 
siglo pasado.
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cuentan ahora con 13% de res-
paldo, aunque como resulta-
do de dos procesos paralelos: 
PPK pierde 3 puntos y Acuña se 
estanca. No es todavía una ten-
dencia pero ambos tienen mo-
tivos para preocuparse. PPK 
ha mostrado un gran equipo 
técnico y Acuña ha hecho una 
enorme inversión publicitaria 
y, sin embargo, no han logra-
do atraer a más electores. Las 
próximas semanas serán crí-
ticas para el destino de ambos 
contendores. 

La tercera noticia es, sin 
duda, el surgimiento de Julio 
Guzmán. Como decía el perio-
dista Pedro Tenorio: “Vóta-
me que soy novedad”, sería un 
buen resumen de su meteórico 
ascenso. Guzmán saltó en las 
últimas semanas de menos de 
1% a 5% gracias a una hábil es-
trategia en Facebook, similar a 
la que siguió PPK hace 5 años. 
Guzmán registra en esta en-
cuesta 19% de intención de vo-
to en el NSE A y 10% en el NSE 
B. Es fácil colegir que esos vo-
tos fluctuaban antes entre PPK 
y Toledo. La gran oportunidad 
para Guzmán es que todavía 
la mitad de la población no lo 
conoce, por lo cual es probable 
que siga creciendo ahora que 
ya saltó al primer plano.

Los procesos electorales con 

ilustración: jean izquierdo


