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Naozaj sa mézeme tvarit, ze udrzatel nost uz niéjﬁa;ltuéln!
téma, i ’
... ked'rok 2026 bude pravdepodobne najteplejSim rokom v historii?
... ked'umela inteligencia prenikla do kazdodenného zivota a vyvija sa

rychlejSie, nez ju dokazeme riadit?

... ked pripravenost spolocnosti na krizy zaostava, zatial Co geopolitickeé
rizika narastaju?
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Ocakavania od firiem
zostavaju vysokeé

77 7%

europskej populacie je
presvedcenych, ze firmy by
mali zostat verné svojim
hodnotam napriek politickym
zmenam a tlaku na zmenu
svojich iniciativ a zavazkov.

Zdroj: Ipsos Transatlantic Pulse 2025

© Ipsos | Client Use Only | Strictly Confidential

Udrzatel nost
musi byt doveryhodna

Firmy musia ukazat svoj prinos a
komunikovat ho sp6sobom, ktory je
zrozumitelny, l'udsky a relevantny.
Udrzatel'ny rast nepride vdaka tomu, ze
budeme hovorit menej, ale vdaka tomu, ze
budeme déveryhodnejsi, konzistentnejsia
viac prepojeni s realitou l'udi.

Zdroj: Ipsos People and Climate Change Report 2026



CO VAM PONUKAME

Prinos studie

Aké informacie ziskate?

Ipsos:
pridana hodnota

Zistite, ako je vasa znaCka vnimana
v porovnani s inymi spolocnostami.

Zmeriame vam reputaciu.

Overite si vykonnost ESG projektov.

Ziskate informacie o postojoch

a spravani Sloveniek a Slovakov aj
z pohladu réznych generacii.
Vytipujeme rezonujuce temy, v
ktorych budete doveryhodni

© Ipsos| Client Use Only | Strictly Confidential

Design projektu

9. ro¢nik multiklientskej studie

On-line kvantitativny zber dat
prostrednictvom Ipsos panelu SR.

Reprezentativna vzorka vSeobecnej
populacie.

Vel'kost vzorky minimalne
1000 respondentov

Fokus na mladych l'udido 30 rokov

Timing, vystupy a cena

Realizacia vyskumu:
= November 2026 - Marec 2027
= Potvrdenie ucastivo vyskume

do 6. 11. 2026

Vystupy:

» Finalnaspravavo forme PPT v SJ
osobna(BA)alebo online
prezentacia vystupov

Cena(podlazvoleného variantu):

2500/ 3950/ 5550 € bez DPH

Mnoho informécii za dobru cenu vdaka syndikovanému designu studie.
Moznost ¢iastoc¢ného prispdsobenia si Studie (sledovanie relevantnej konkurencie, hodnotenie ESG projektov, ad-hoc otazky).
Moznost doplnenia ad-hoc projektom, sekciou €i cielovou skupinou podla vaSich potrieb
Siroky kontext - informacie ziskané v ramci $tudie doplnime o data z nasich dalsich lokalnych a globalnych $tudii.
(Nielen) porovnanie vysledkov v ¢ase, ale aj zameranie na aktualne témy.

Kontakty

Paula lvankova
paula.ivankova@ipsos.com
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PREDSTAVENIE ESG &
REPUTATION RESEARCH

Akeé témy rieSime?
A co mame v tomto rocniku l
nove?

Ako to celé prebieha?

A kol'ko to stoji?

Strictly Confidential



CO SA VNASEJ STUDII DOZVIETE?

VSEOBECNA CAST - SPOLOCNA PRE VSETKYCH ZAPOJENYCH

Aké spoloCnosti povazuje populacia za zodpovedne? A preco?

Aké ESG témy rezonuju medzi Slovakmi a Slovenkami vo
vSeobecnostia v kontexte konkretnych odvetvi? Co oslovuje
mladych spotrebitelov?

Ako sa meni uloha udrzatelnosti a zodpovednosti pri nakupnom
rozhodovani? Su Slovenky a Slovaci ochotni priplatit si za
zodpovedné produkty a sluzby?

AKy je osobny postoj populacie k tejto téme?
Co su ochotniurobit? Co robi produkty a sluzby udrzatelnymi?

Aky maju postoj k elektro mobilite, obnovitelnym zdrojom
energie azmene klimy?

AKy je ich postoj k vyuzivaniu Al, nakladaniu s osobnymi
udajmia Al nastrojom v zakaznickom servise firiem?

© Ipsos| Client Use Only | Strictly Confidential

KLIENTSKA CAST - NA MIERU PRE VAS

Do akej miery je vasa spolocnost spajana so spolo¢enskou
zodpovednostou?

Aky vplyv ma ESG na reputaciu vasej firmy?

Aké vysledky z hladiska zodpovednosti a reputécie dosahuju
vasi kl'uéovi konkurenti?

Poznaju Slovenky a Slovaci vase ESG projekty? Ktoré z nich
hodnotia najlepsie? A ako su hodnotené v porovnani s projektmi
poprednych firiem z ostatnych sektorov?

Na aké oblasti by sa mala vasa firma podl'a slovenskej
verejnosti zamerat?

Zodpovedaju oCakavania populacie vasej aktualnej stratéqii?
Aka téma udrzatel'nosti rezonuje s Vasou cielovou skupinou?

Mate dalSie otazky? V ramci sekcie si mbzete definovat az
4 ad hoc otazky. ‘

Tato Cast je neverejna, data budu dostupné len pre konkrétneho klienta.




CO vJ E NOVE Zakladnd Struktura Studie je dana, ale kazdy rok do nej zaradujeme aktualne témy reagujuce

~ALT na vyvoj oblasti ESG tak, aby nase zistenia boli pre klientov*ky vzdy prinosné a akcieschopné.
V TOMTO ROCNIKU ?

1) Naktorych ESG témach sa vac¢sina populacie zhoduje a ¢o naopak prehlbuje polarizaciu?
A ktoré témy vo vasom odbore adresovat musite / mbézete / ktorym sa radsej vyhnete?
Overte si, ¢i pokryvate ,must have” témy pre vas odbor a kde sa mézete odlisit.

2) Ktoré udrzatelné azodpovedné aktivity mézu najucinnejsie podporit vasu znacku
a co naopak verejnost tol'ko nezaujima?
Ktoré z portfolia vasich aktivit komunikovat ako vlajkovu lod  vasej znacky smerom
k zakaznictvu a verejnosti?

3) Ako udrzatel'né aktivity komunikovat, aby vase zdiel'anie bolo doveryhodné, rezonovalo
a posilnovalo vasu reputaciu?
Otestujte si rozne varianty vasich claimov, vyladte ich tak, aby rezonovali
v su¢asnom kontexte.

4)  Aké udrzatel'né produkty moézu oslovit Siroku verejnost a ¢o su ,Speciality”, ktoré ocenialen
Udrzatelni nad$enci? Aké potreby zakaznikov a zakazniok firmy nenapinaju?
Odhal'te, kde vo vaSom odbore zakaznici a zakazni¢ky vidia udrzatel'né prilezitosti.

© Ipsos| Client Use Only | Strictly Confidential 7 M




CO OD NASDOSTANETE? o
VSEOBECNA CAST SPOLOCNA PRE VSETKYCH

KL 'UCOVE DIMENZIE

Napriek éastému vyuZivaniu skratky ESG v ramci B2B sektora, verejnost dany pojem prilis nepozna. Iba 7 %
Sloveniek a Slovakov ju pozna dobre, naopak 48 % o nej nikdy nepoéulo. Preto skratky vysvetfujeme
nasledujucich prikladoch:

E S

Environmental Social Governance

Ak vplyv mé firma

na zivol

Ako e firma riaden, & podnika
aticky i

V prvej Casti Studie sa zameriame na to, aké oblasti
spravania firiem su pre verejnost najdolezitejsie a Ci
sa priority Sloveniek a Slovakov medziro¢ne zmenili.

Z minulych roc¢nikov vieme, ze téma ESG nie je

v oCiach verejnosti pre vSetky ekonomicke sektory
rovnako délezita. Ako je hodnoteny Vas sektor a na
ake konkrétne aktivity v pilieroch E, S a G sa mate
zamerat?

POSTOJ POPULACIE K ZODPOVEDNOSTI

Medzi obyvatel'stvom previada pohodiny pristup a viésina I'udi nie je ochotnych sa v zaujme udrzatelnosti vyrazne
obmedzovat. Od roku 2021 poéet priaznivcov udrzatelnosti klesa (z 19 %) a je mozné pozorovat vyrazny posun

smerom k pohodiiu.
t 4 o"z /|
|| @ i

POSTOJE SLOVENIEK A SLOVAKOV K UDRZATELNOSTI(V %)

Existuje rézna miera, do akej su ludia ochotni

investovat svoje penazne prostriedky alebo obmedzit

svoje pohodlie v zaujme udrzatel'ného spravania.

Segmentacia odhali postoje vSeobecnej populacie
avasej ciel'ovej skupiny. Ukaze, ktoreé udrzatelné
kroky su pre vacsinu populacie akceptovatelné

a kde je ta hranica, za ktoru idu len naozajstni*é
nadsenci*kyne.

AKO UDRZATELNOST OVPLYNUJE NAKUPY

Vyrobeno tak, aby diouho vydrielo ‘ : 26

z -
Ktera tvrzeni
pomahaji .

7 kazdého zakoupeného produktu jde ¢4 .. 9 . 6
prodévat nasociaini a ekologické charitativni projekty =7
spotfebni 100% recyklovana vidkna 6

s
ZbOZI? Vyrobeno s vyuzitim obnovitelné energie 6

Ako konkrétne uchopit tému udrzatelnostiv
marketingu vasich produktov a sluzieb?

Ktoré aspekty spotrebitel ov skuto¢ne oslovuju?

Zameriame sa aj na to, Ci a kedy su spotrebitelia
ochotnizmenit svoje navyky, ktoré inovacie im davaju
zmysel a bez ¢oho si uz dnes nedokazu predstavit svoj
Zivot.

Vseobecna ¢ast studie bude zdiel'ana so vSetkymi uéastnikmi Studie.

VSeobecna ¢ast obsahuje mnohé zaujimavé informdcie, tento slide ukazuje len éast jej vystupov. V pripade zdujmu vam v§eobecnu éast radi predstavime detailne.

© Ipsos| Client Use Only | Strictly Confidential




COOD NASDOSTANETE?
KLIENTSKA CAST LEN PRE VAS 1/2

CSR SKORE

CSR INDEX: VNIMANIE SPOLOCENSKEJ ZODPOVEDNOSTI FIRIEM

80
65
57
2 50 51 48 4 &
p. 43
0 33 3
32 30
17
"

I gL

- -

CSR skare definuje, do akej miery vas verejnost vnima
ako spolocensky zodpovednu firmu a aké dévody za
hodnotenim stoja.

Vase vysledky porovname s priemerom vSetkych
meranych spolocnosti ako aj s vysledkami
2 spoloénosti, ktoré nominujete.

DetailnejSie sa tiez pozrieme aj na hodnotenie
spolo¢nostiv jednotlivych pilieroch E, SaG.

CSR SKORE A FAMILIARITA
AKY JE POTENCIAL CSR SKORE SPOLOCNOSTI?

(T) SILNE CSR SKORE § OHLADOM
NA VELKOST ZNACKY [ Znatka t

Znatka 3 At
Znatka 4
2natka 10
matas g Zetias

y
Znaeka 11 Znatka 13,
> nacks 5
Znacka 7

»— Znatka 9
Znacka 14

CSR SKORE

Znatka 13
o Znacka1s  ©
Znatka 10

Znacka 17
. MENSIE CSR SKORE, NEZ BY (")

.
Znatka 19 Znacka 18 K "
' o SME OCAKAVALI \

FAMILIARITA

Vacsie spolo€nosti maju automaticky silnejsi
imidzovy profil, velkost moze taktiez ovplyvnovat
hodnotenie zodpovednosti.

CSR skore preto dame do pomeru s familiaritou vasej
spoloénosti a konkurencie, aby sme zaistili
porovnatelnost vysledkov vacsich spolocnostis tymi
mensimi.

REPUTACNY INDEX

CORPORATE REPUTATION INDEX (CRI)

100
95

83 83 83 83
‘ | | ‘ ‘ | i 8d X X 7 omog g non

Reputacia je SirSi pojem, ktory v sebe zahriia niekolko
aspektov. Z naSich skusenostivieme, ze vhimanie
zodpovednosti ma pozitivny vplyv na celkovu
reputaciu firmy.

Podobne ako v pripade CSR skore, vase vysledky
porovname s vysledkami dalSich spolo¢nosti
s ohladom naich vel'kost.

Tato sekcia bude ¢iastoéne prispésobena vasim potrebam formou definovania 2 vami vybranych spolo¢énosti, na ktorych vysledky sa taktiez zameriame.

© Ipsos| Client Use Only | Strictly Confidential




COOD NASDOSTANETE?
KLIENTSKA CAST LEN PRE VAS 2/2

HODNOTENIE NOMINOVANYCH PROJEKTOV VYTIPOVANIE KI'UCOVYCH OBLASTI

STRATEGICKA ANALYZA - NEOBSADENE OBLASTI, KTORE MAJU POTENCIAL POSLINIT REPUTACIU ZNACKY

Hodnotenie projektu
Vzdelavanie deti a mladeze v oR| 31T ( N
() OBLASTIS OBMEDZENOU @ oblasti zdravéhostravovania (237 PRILEZITOSTI(
MOZNOSTOU PRIVLASTNENIA 7  APOSILNIT REF
PREDSTAVENIE PROJEKTU INDEX USPESNDSTI (INDEX) HODONOTENIE PROJEKTU (INDEX) Znizovanie viastnej uhlikovej stopy,
2 Podpora DEI zamestnanectva prechod na zelené energie v prevadzke
200 k] \
%0 o 2Zvysovanie Standardov _~ pracovnych podmienok dodavatelmi, ktori nedodrziavaju
10 - 110 Priemar :g kvality a povodupotravin | @ zamestnancov ekologické a socialne standardy
10 2
o o - &= e Podpors loksinych | . Ponukapotravinsrizsim
. ° dodavatelov ekologickym dopadom B Podpora dobrovolnictva zamestnancov a ich
L - E Y zapojenia do zodpovednych a udrZatelnych iniciativ
I
&0 o . 2 Snaha o minimalizaciu potravinového .
40 B odpadu, darovanie nepredanych potravin
pa 20 - o7 S 5 potravinovym bankam ~
i pomaj o - c o Informovanie zakaznikov 0 moZnostiach
& -m' —— 2 Podpora charitativnych organizacil a socialnych minimalizacie potravinového odpadu v
- = veci prostrednictvom darov a partnerstiev. domacnostiach
L & > prispievanie k pozitivnemu socialnemu dopadu BIELE MIESTA
) S MALYM VPLYVOM
Oblasti, s ktorymi nie je spojena Ziadna znatka
o . Ipsas,
v g T T) Ay . o~ . . . o e , . . M . . . . v
Kazdy ucastnik Studie m6ze nominovat az 3 svoje zodpovedné projekty/aktivity. Analyzou, ktoré spaja oCakavania Sloveniek a Slovakov od vasho sektoru

ato, ako vas populacia aktualne vnima Vam pomézeme vytipovat ESG
oblasti, ktoré maju najvacsi potencial zlepSit vase vnimanie ako
zodpovednej firmy a posilnit tak vas celkovy image a firemnu reputaciu.

Okrem hlavnych ukazovatelov(znalost projektu, spojenie so znackou) bude
projekt tiez zhodnoteny z hl'adiska déveryhodnosti, prinosu, odliSnosti,
schopnosti zlepSit verejnu mienku a vhodnosti k znacke.

Vase projekty zhodnotime pomocou Indexu aspesnosti, ktory porovna vysledky
vasich projektov s databazou vSetkych projektov meranych za posledné roky.

Tato sekcia bude ¢iastoéne prisposobena vasim potrebam formou definovania 3 projektov, ktoré buda detailne vyhodnotené.
Pre detailnejsi pohl'ad’'na vasu stratégiu do vyskumu zaradime taktiez 4 ad-hoc otazky podl'a vasho priania.

© Ipsos| Client Use Only | Strictly Confidential 10



AKO SI MOZETE Klientska ¢ast studie je zdiel'ana z hl'adiska hl j Struktury dotaznik
< ientska cast Stadie je zdiel'ana z hI'adiska hlavnej Struktury dotaznika
OBSAH STUDIE a zberu dat, avsak je vzdy prispdsobena potrebam kazdého klienta:

PRISPOSOBIT? )

2) Do merania moézete nominovat 3 projekty, u ktorych si chcete overit, ako st o¢ami verejnosti
vhimang, alebo si m6zete overit definovanie vasej ESG strategie.

Do merania si mézete definovat 2 spolo€nosti, s ktorymi vas v oblasti ESG porovname.

3) Do dotaznika mbzete doplnit 4 ad hoc otazky, ktoré vas k téme ESG zaujimaju.

4) Pre spracovanie si mozete v ramci vzorky zadefinovat konkrétnu ciel'ova skupinu, na ktorej
chcete vysledky sledovat (napr. ['udia do 35 rokov, klienti a klientky vasej spolo¢nosti a pod.).

Vystupy klientskej sekcie su neverejné, data budu dostupné len pre vas.
Pokial si prajete doplnit viac otazok, znaciek alebo projektov na testovanie, radi vam
pripravime ponuku na ad-hoc rozsirenie nad ramec zakladnej ceny.

© Ipsos| Client Use Only | Strictly Confidential n M




Pocas obdobia realizacie tejto Studie sa medzi u¢astnikmi vystriedalo mnoho klientov napriec
segmentami na Slovensku a v Cechach. Vaésina z nich sa studie zaéastiiuje opakovane.

NASE REFERENCIE:

T y s Q
s = = //TB g!;ggENSKA 5 _L
orange

TATRA BANKA U N I QA

eeeeeeeeeeeeeee

9 WZSE  abert I el
sooa  JII RN VISA

Banka inspirovand klienty
My

9= GENERAL , _
S i raisions Wienerberger v Tipsport FORTUNA G’am’s

=

stock B KB AVON G ©veoua

PLZEN-BOZKOV
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Zakladna struktura dotaznika je vopred dana. S kazdym klientom v$ak vzdy individualne nastavime
volitel'né sekcie dotaznika tak, aby zo studie vytazili o najviac konkrétnych informacii pre svoje

firemné rozhodovanie.
AKO CELY PROCES PREBIEHA?

Oktober/november 2026

Do 6.11. 2026

Potvrdenie ucasti
zo strany klienta

© Ipsos| Client Use Only | Strictly Confidential

Online stretnutie/e-mail, vramci
ktorého si prejdeme, €o je pre vas
kluCove, aké oblasti vas zaujimaju
a na aké otazky hl'adate odpoved.

V pripade opakovanej Ucasti
prejdeme novinky povieme si, o sa
u vas zmenilo a na ¢o sa aktualne
zameriavate.

November 2026

Januar 2027

Spracovanie
dat

Na zaklade stretnutia vas

poziadame o zaslanie

potrebnych materialov.

Nasledne vam zasleme

finalny dotaznik vratane

ad-hoc sekcie, ktorej podobu

si spolo¢ne schvalime.

December 2026

Zber dat, online
na Ipsos paneli.

13

Po odovzdanireportu

Vysledky radi odprezentujeme
SirSiemu publiku u vas vo firme
a radi prediskutujeme dalSie
mozné nadvazujuce kroky

v oblasti vasej ESG stratégie.

Februar/marec 2027
Pripravime pre vas
individualizovanu
zaverecnu spravu,

v ktorej interpretujeme
vysledky v kontexte
Specifik vasho biznisu.




Vyskum je mozné realizovat v troch variantoch. Vyberte si pre Vas idealny variant a potvrdte nam
svoju ucast najneskér do 6. novembra.

. S
TIMING —@ CENOVA PONUKA

Zavazné potvrdenie uéasti Do 6. 11. 2026 A. Kompletny vyskum*
* nominacia 2 konkurentov

. . 5500 € bez DPH
* meranie J projektov
Konzultacia a nastavenie vyskumu November 2026 « zahrnutie 4 ad hoc otazok
. e e
Zber dat December 2026 B. Ekonomlf:ky Yarlant 2950 € bez DPH
* nominéacia 2 konkurentov
Spracovanie dat Januar 2027
Anglicka verziareportu 350 € bez DPH
Reporting -
(dorucenie zaverecnej spravy podla dohody) Februar - marec 2027 Dodatocné otazky, znacky alebo projekty

. Ad-hoc podlarozsahu
do merania

Prezentéacia vysledkov (online/osobna) Podl'a dohody
2500 €bez DPH

Je mozné objednat aj
dodatoCne po zahajeni
zberu dat

C. LenvsSeobecnacast studie
e bezmoznosti customizacie
a merania vlastnejznacCky

Fakturaciu je mozné nastavit podla vasich potrieb bud eSte v roku
2026, ale az najar 2027.

* Prieskum sa bude realizovat v pripade, Ze si $tudiu zakupia minimalne 4 az 5 klienti.
**Viac detailov k ekonomickému variantu na nasledujicom slide.

© Ipsos| Client Use Only | Strictly Confidential 14 M




HLADATECO
NAJUSPORNEJSIE
RIESENIE?

© Ipsos| Client Use Only | Strictly Confidential

V ramci ekonomického variantu Studie vam dodame kompletnu vSeobecnu ¢ast Studie,
klientska sekcia vSak bude

Aj nadalej vSak budete méct nominovat dve konkurencné znacky, s ktorymi budeme vase
vysledky porovnavat.

Pre koho je ekonomicky variant vhodnym rieSenim?

+ Ste spolocnost, ktora ESG stratégiu este len formuluje a nema zatial ziadne projekty,
ktore by chcela zmerat?

* VovasSej ESG stratégii sa dlhé obdobie ni¢ zasadné nezmenilo a chcete si len overit,
Ci savaSa pozicia oproti predchadzajucim ro¢nikom nezmenila?

* Zaujimavas predovsetkym vase postavenie v oblasti ESG v porovnani s ostatnymi
spolocnostami ?




SCIMVAMDALEJ
DOKAZEME POMOCT?

Na aké biznisove otazky vieme
priniest odpoved?

Aké globalne know-how vyuzivame? _ \\'

© Ipsos| Client Use Only |
Strictly Confidential




POMAHAME VAM VYBALANCOVAT POZIADAVKY ESG A PROFITABILITY

Merani
spolocenskeho dopadu

@ Pochopeni

pohladu spotrebitel'stva

| |
[)‘",g Ipsos Evaluation Service ] [‘)',g Ipsos ESG Segmentation}

Minimalizacii Sme vasim Udrzatelnych
., partnerom . LW
rizik pri... Inovaciach

Nl Nl
[ -1, Ipsos P.A.C.E. Framework} [/l,\\' Ipsos INNO Explorer Al J

ZlepSovani Komunikacii
pristupnosti hodndt znacky
“\.I/ o
[/,‘\\: Ipsos Accessible UX J -1 Ipsos ESG Brand Metrics,
1,5 GEM® and DEI Index M
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https://www.ipsos.com/en/category-fundamentals
https://www.ipsos.com/en/category-fundamentals
https://www.ipsos.com/en/innoexplorer
https://www.ipsos.com/en/innoexplorer
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2024-04/The_Power_of_the_ESG_x_Brand_Collaboration_1.pdf
https://www.ipsos.com/en/almanac-2024/bridging-divide-through-positive-portrayal-advertising
https://www.ipsos.com/en-uk/evaluation
https://www.ipsos.com/en-uk/evaluation
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2025-04/Reset%20or%20Retreat%20-%20The%20Ipsos%20ESG%20Council.pdf
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2025-04/Reset%20or%20Retreat%20-%20The%20Ipsos%20ESG%20Council.pdf
https://www.ipsos.com/en/why-accessible-ux-matters
https://www.ipsos.com/en/why-accessible-ux-matters

POTREBUJETE SLEDOVAT VPLYV ESG NA CELKOVU VYKONNOST VASEJ ZNACKY DLHODOBO
A SYSTEMATICKY? HLADATE KOMPLEXNE RIESENIA, ALEBO LEN JEDNODUCHE DOPLNENIE VASHO

SUCASNEHO TRACKINGU?
ESG TRACKING

Ako ESG prispieva k celkovej
ekvite znacCky?

AkU rolu hra komunikacia
ESG aktivit?

Aka je silaznaCiek v oblasti ESG?
Su jednotlivé znacky vnimaneé
ako sucast konkretnych
problémov aleboich rieseni?
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NASE GLOBALNE ZDROJE A KNOW-HOW

Ipsos je globalnym lidrom vo vyskume a poradenstve v oblasti ESG. Radi s vami nazdielame naSe najnovsSie Studie.

IPSOS
EDUCATION
MONITOR 2026

ENERGY TRANSITION
BAROMETER 2026
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THE IPSOS
AI MONITOR 2026

A 32-country Ipsos
Global Advi

IPSOS GENERATIONS
REPORT 2026

Continuity vs rupture

OUR WORLD IN MOTION

KEYS - A WEBINAR SERIES
BY IPSOS

MEASURING THE SHIFT
FROM MORALITY TO
MATERIALITY - AND
WHY IT MATTERS “
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TESIME SA NA
SPOLUPRACU

L HEWENLCYE
+421948 078 760

paula.ivankova@ipsos.com

© Ipsos| Client Use Only |
Strictly Confidential

Ipsos /




	Snímka 1: IPSOS   ESG & REPUTATION  RESEARCH 2026
	Snímka 2: Naozaj sa môžeme tváriť, že udržateľnosť už nie je aktuálna téma,  … keď rok 2026 bude pravdepodobne najteplejším rokom v histórii? … keď umelá inteligencia prenikla do každodenného života a vyvíja sa rýchlejšie, než ju dokážeme riadiť? … keď pr
	Snímka 3: Očakávania od firiem zostávajú vysoké
	Snímka 4: ČO VÁM PONÚKAME
	Snímka 5: PREDSTAVENIE ESG  & REPUTATION RESEARCH
	Snímka 6: ČO SA V NAŠEJ ŠTÚDII DOZVIETE?
	Snímka 7: ČO JE NOVÉ  V TOMTO ROČNÍKU ?
	Snímka 8: ČO OD NÁS DOSTANETE? VŠEOBECNÁ ČASŤ SPOLOČNÁ PRE VŠETKÝCH
	Snímka 9: ČO OD NÁS DOSTANETE? KLIENTSKA ČÁSŤ LEN PRE VÁS 1/2
	Snímka 10: ČO OD NÁS DOSTANETE? KLIENTSKA ČÁSŤ LEN PRE VÁS 2/2
	Snímka 11: AKO SI MÔŽETE OBSAH ŠTÚDIE PRISPÔSOBIŤ?
	Snímka 12: Počas obdobia realizácie tejto štúdie sa medzi účastníkmi vystriedalo mnoho klientov naprieč segmentami na Slovensku a v Čechách. Väčšina z nich sa štúdie zúčastňuje opakovane.
	Snímka 13: Základná štruktúra dotazníka je vopred daná. S každým klientom však vždy individuálne nastavíme voliteľné sekcie dotazníka tak, aby zo štúdie vyťažili čo najviac konkrétnych informácií pre svoje firemné rozhodovanie. 
	Snímka 14: Výskum je možné realizovať v troch variantoch. Vyberte si pre Vás ideálny variant a potvrďte nám svoju účasť najneskôr do 6. novembra.
	Snímka 15: HĽADÁTE ČO NAJÚSPORNEJŠIE RIEŠENIE?
	Snímka 16: S ČÍM VÁM ĎALEJ  DOKÁŽEME POMÔCŤ?
	Snímka 17: POMÁHÁME VÁM VYBALANCOVAŤ POŽIADAVKY ESG A PROFITABILITY
	Snímka 18: POTREBUJETE SLEDOVAŤ VPLYV ESG NA CELKOVÚ VÝKONNOSŤ VAŠEJ ZNAČKY DLHODOBO  A SYSTEMATICKY? HĽADÁTE KOMPLEXNÉ RIEŠENIA, ALEBO LEN JEDNODUCHÉ DOPLNENIE VÁŠHO SÚČASNÉHO TRACKINGU? 
	Snímka 19: NAŠE GLOBÁLNE ZDROJE A KNOW-HOW Ipsos je globálnym lídrom vo výskume a poradenstve v oblasti ESG. Radi s vami nazdieľame naše najnovšie štúdie.
	Snímka 20: TEŠÍME SA NA SPOLUPRÁCU

